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第一节 重要提示 

一、本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发

展规划，投资者应当到 www.sse.com.cn 网站仔细阅读年度报告全文。 

 

二、本公司董事会、监事会及董事、监事、高级管理人员保证年度报告内容的真实性、准确

性、完整性，不存在虚假记载、误导性陈述或重大遗漏，并承担个别和连带的法律责任。 

 

三、公司全体董事出席董事会会议。 

 

四、利安达会计师事务所（特殊普通合伙）为本公司出具了保留意见的审计报告，本公司董

事会、监事会对相关事项已有详细说明，请投资者注意阅读。 

利安达会计师事务所（特殊普通合伙）对公司 2023 年度财务报告出具了保留意见审计报告，

具体详见公司同日披露的《董事会关于公司 2023 年度非标准审计意见所涉事项专项说明》。 

 

五、董事会决议通过的本报告期利润分配预案或公积金转增股本预案 

经利安达会计师事务所（特殊普通合伙）审计，本公司 2023 年度实现合并净利润-21,296.10

万元，其中归属于母公司股东的净利润为-21,236.29 万元。母公司本年度实现净利润-13,828.42 万

元,加上年初未分配利润-7,988.04 万元，截止 2023 年 12 月 31 日，可供分配的利润为-21,816.45 万

元。 

鉴于 2023 年归属于母公司股东的净利润为-21,236.29 万元，为兼顾公司长远利益，且公司目

前处于回归烟花主业战略转型关键期，根据《公司章程》关于利润分配的相关规定，董事会从公

司实际情况出发，建议 2023 年度利润分配方案为不进行利润分配，也不以公积金转增股本。 

第二节 公司基本情况 

一、公司简介 

公司股票简况 

股票种类 股票上市交易所 股票简称 股票代码 变更前股票简称 

A股 上海证券交易所 ST熊猫 600599 *ST熊猫 

 

联系人和联系方式 董事会秘书 

姓名 罗春艳 

办公地址 湖南省浏阳市集里街道南川路55号 

电话 0731-83620963 

电子信箱 600599@pandafireworks.com 

 

二、报告期公司主要业务简介 

烟花爆竹，是指以烟火药为原料配制成的工艺美术品，通过火源作用燃烧（爆炸）并伴有声、

光、色、烟、雾等效果的娱乐产品。烟花爆竹产品具有能量特征、燃烧特征、力学特征等特性，

因此在生产、储运、销售、燃放各环节都需要相应的安全管理。 

（一）基本情况 



1、产业构成 

烟花爆竹产业链由上游的原辅材料、中游的产业制造和下游的应用领域构成： 

 

2012 年，国家统计局修订颁布的《文化及相关产业分类（2012）》中，将“焰火、鞭炮产品

的制造”列为“文化用品的生产”大类中，烟花爆竹产业被列入国家文化产业目录予以统计。 

2、行业规模 

（1）行业生产企业数量规模分析： 

 

资料来源：国家统计局、中国烟花爆竹协会及相关资料整理 

（2）生产企业行业人员数量规模分析：（单位：万人） 



 

资料来源：国家统计局、中国烟花爆竹协会及相关资料整理 

（3）生产企业行业资产规模分析：（单位：亿元） 

 

资料来源：国家统计局、中国烟花爆竹协会及相关资料整理 

（二）发展阶段 

烟花爆竹行业已经有 1400 多年的发展历史，技术相对成熟，市场相对稳定。产业特点、产业

竞争状况及用户特点清晰和稳定。受政策影响较大，进入壁垒较高，经营者数量逐年减少，行业

经营情况和财务状况稳中有升，现金流量较好，符合行业发展成熟期的表现： 



 

资料来源：观研天下数据中心 

（三）季节性 

中国烟花爆竹行业消费季节偏好与传统节日密切相关，市场消费呈现明显季节性特点。其中

国内市场非节日消费与节日消费的比例约为三七开： 

 

资料来源：观研天下数据中心 

（四）公司所处行业地位 

公司于 2023 年 1 月做出全面回归烟花产业战略决策，已经开始进行涵盖上、中、下游的烟花



全产业链布局。目前，公司在产品开发设计和品牌营销两个附加值较高的产业价值链微笑曲线线

段上具有优势地位。详见下图： 

 

资料来源：观研天下数据中心 

（五）新公布的法律、行政法规、部门规章、行业政策对所处行业的重大影响 

1、由于烟花产品的危爆特性，法规、政策对行业发展具有决定性影响。对行业具有重大影响

的法规、规章、政策为： 

（1）《烟花爆竹安全管理条例》 

“条例”规定了公安部门、安监部门、质检部门、工商部门在烟花爆竹产业中的管理职责分

工，并规定了县级以上人民政府对本区域烟花燃放的时间、地址、种类进行管制的权利。 

（2）《中华人民共和国大气污染防治法》 

该法要求县级以上人民政府应当依据重污染天气的预警等级，及时启动应急预案，并可根据

应急需要采取限令相关企业停产或限产、禁止燃放烟花爆竹等措施。 

（3）《烟花爆竹生产经营安全规定》 

规定针对生产、批发企业建立健全全员安全生产责任制，建立健全安全生产工作责任体系，

建立安全风险分级管控和事故隐患排查治理双重预防机制，制订并落实符合法律、法规和国家标

准、行业标准的安全生产规章制度和操作规程。 

（4）《“十四五”危险化学品安全生产规划》 

规划提出大力推进全国烟花爆竹转型升级集中区的建设，打造安全可控的现代化烟花爆竹产

业，完善全国烟花爆竹生产经营企业安全监管信息系统，推进烟花爆竹安全监管信息协同共享。 

2、报告期内的重大法规政策： 

（1）2023 年 3 月，湖南省发改委颁布的《关于支持烟花爆竹产业转型升级高质量发展若干

政策》 

提出重点推进以浏阳、醴陵为主体的全国烟花爆竹转型升级集中区的建设，鼓励企业研发和

运用新材料、新技术、新工艺、新装备进行改造升级，鼓励专业化生产和集约化经营，鼓励企业

机械化技术改造，并在强省专项资金中予以保障和支持。 

（2）2023 年 12 月 26 日，全国人民代表大会常务委员会法制工作委员会主任沈春耀在全国

人大常委会第七次会议上报告备案审查工作情况。报告涉及对一些地方性法规中关于全面禁止销

售和燃放烟花爆竹的规定的审查，法工委经审查后认为，《中华人民共和国大气污染防治法》和国



务院颁布的《烟花爆竹安全管理条例》等相关法律、法规，并未对符合质量标准的烟花爆竹销售

和燃放进行全面禁止。因此，法工委建议，对于全面禁售、禁燃的问题，地方政府应该根据上位

法的精神对此类规定进行修改。目前，各地已经开始对类似规定进行修订。 

从报告期内颁布的法规、政策可以看出，我国对烟花爆竹产业的管理思路已经从单纯的安全

监管逐步转向促进发展和安全监管并重。在法律环境中依据上位法对不利于行业发展的政策和地

方法规进行清理，使得产业发展的政策法规更加科学化和理性化。我们判断，行业将迎来以发展

促安全、以安全保发展的良性发展机遇。 

报告期内，公司有计划地逐步退出类金融业务，全面重返烟花爆竹行业。公司的烟花爆竹业

务除一直保有的出口业务外，报告期内增加了内销业务和零售业务。 

报告期内，公司的经营模式仍为花炮贸易（含内外销）。具体经营方式为公司利用品牌优势进

行市场拓展，发展客户，接受订单。订单由合作工厂（OEM）制造出品后，由公司完成对客户交

付。 

从公司内外销产品类别看，外销品类明显多于内销品类，且外销各品类占比较为均衡。而内

销近 70%集中在吐珠类产品，说明较为依赖“网红”产品的带动，且存在品类缺项，品类建设亟

待加强。 

（六）优劣势分析 

1、公司优势： 

（1）资本运营优势：作为 A 股上市公司，加上与金融机构的广泛合作，具备行业中其他企

业不可比拟的资本优势； 

（2）商业模式创新优势：报告期内公司从以出口贸易为主的烟花业务，计划打造为集文化熊

猫、科技熊猫、平台熊猫、创意熊猫、全渠道熊猫、一带一路熊猫等“六个熊猫”的全新的烟花

产业链布局； 

（3）科技研发创新优势：报告期内，公司组建了高水平的科研团队，并与烟花行业相关的大

型的科研院所和国有企业建立了技术合作联盟，开发了细分市场的专有产品，正在申报相关专利； 

（4）品牌优势：作为我国最早期的，长期以烟花为主营业务的大型专业公司，具有较强的品

牌优势、经营经验、人才队伍，拥有行业重大影响力； 

（5）管理优势：作为上市公司，公司员工队伍整体素质较高，管理团队能力较强，战略能力

及执行力相对较好。 

2、公司劣势： 

（1）产品经营劣势：报告期内，公司仍属贸易型企业，相较于生产型企业，在成本结构方面

居于劣势地位； 

（2）税收劣势：作为上市公司，必须合法依规缴纳经营环节涉及的全部税收，导致公司在流

转环节综合税赋高于行业内普遍享受地方特定的计税优惠政策的其他企业； 

（3）规模劣势：公司的综合资源优势，可以支撑更大的发展规模。报告期内，公司经营规模

仍偏低，规模经济效应不明显，与以生产为基础的优质的行业头部企业存在差距； 

（4）产能劣势：报告期内，公司旗下无烟花生产企业，对保障内外销供应存在一定的短板。 

（七）市场地位 

公司自 1989 年成立以来，作为湖南省烟花爆竹产品专营出口的重要企业之一，经过 35 年的

市场耕耘，目前已成为花炮出口美线业务的领导型企业。公司在北美市场具有明显品牌优势地位，

被美国进口商、批发商、零售商广泛认可。此外，公司持续的新产品开发能力可以进一步提升公

司的市场竞争力。 

公司率先在行业中提出“交付可靠性”和“质量可靠性”的价值主张，并围绕这个价值主张

建设产业级供应链，使其成为向上下游整合的平台，保障产品质量和交付能力处于行业前列。 



公司将零售终端作为渠道建设的重点，着力打造零售信息系统，通过精确的第一手市场信息，

能够形成和保持公司市场竞争优势。 

公司在内销市场上获得较快的市场增长率。2023 年度是公司时隔十年回归内销市场的第一

年，目前销售区域已覆盖全国 17 个省份，主要合作渠道商近 70 家，内销市场对公司品牌的综合

认可度较高，这为今后几年在内销市场的快速成长提供了较强的保障。 

（八）主要业绩驱动因素 

过去，公司以简单的营销驱动为贸易业绩激励手段和主要驱动因素。利用优化内部公平体系、

打通职业通道、制订合理薪酬政策等方式，激励销售团队主动使用各种营销手段增加市场需求，

通过需求拉动业务成长。 

随着企业发展阶段的更迭，上述业绩驱动因素的边际贡献出现递减效应，业绩贡献曲线呈下

滑趋势。因此，从 2023 年起，公司引入、培育新的业绩驱动因素，即建立在结构驱动基础上的战

略驱动。表现形式为首先通过流程再造优化内部管理结构，疏解业务堵点，提升运营效率。在此

基础上，改变盈利模式，建设供应链平台，利用平台优势向上下游延伸，在重点加强产能建设的

同时，向终端市场下沉，引入、培育新的业务增长点。 

（九）业绩变化与行业发展状况 

1、外销业务 

2019-2023 年中国烟花爆竹出口统计情况（数据来源：中商产业研究院）： 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

同期公司出口业务趋势对比： 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



由上述对比可以看出，公司的业务状况与行业发展趋势基本吻合。2023 年出口下降高于整体

外贸下降的原因是我公司超过 95%的产品为美线产品，根据公司市场调研，北美市场由于上销季

库存大量积压，且挤压库存属于前几年特殊时期累积的高运费库存，去库存压力很大，导致行业

零售商销量降低 7%-15%，批发商销量降低 15%-30%。在此情境下，公司美线销售额下降 22.49%，

基本符合市场状况。 

与此同时，美线以外市场均有不同程度增长。据星沙海关数据统计，2023 年，长沙市对欧盟

市场出口烟花爆竹 13.5 亿元，同比增长 35%，占全市同期烟花爆竹出口额的 33.3%，一跃成为长

沙烟花爆竹最大出口市场；对非洲出口 1.5 亿元，同比增长 146.8%。这些市场的增长抵消了部分

美线市场下跌的影响，使得烟花爆竹出口业务整体下降为 9.9%。这一分析说明，公司未来应大力

拓展美线以外国际市场，特别是欧洲市场。 

2、内销业务 

2023 年是公司时隔十年回归内销市场的第一年，因没有上一年相应数据进行对比，故暂无法

判断公司的业务状况与市场发展之间的关系。 

 

三、公司主要会计数据和财务指标 

（一）近 3 年的主要会计数据和财务指标 

单位：元  币种：人民币 

 2023年 2022年 
本年比上年 

增减(%) 
2021年 

总资产 795,312,544.43 990,092,168.45 -19.67 919,070,185.29 

归属于上市公司股

东的净资产 
576,831,185.51 787,303,294.12 -26.73 697,071,113.88 

营业收入 228,352,264.53 329,310,315.14 -30.66 289,225,386.42 

归属于上市公司股

东的净利润 
-212,362,915.44 90,363,867.65 -335.01 71,968,565.08 

归属于上市公司股

东的扣除非经常性

损益的净利润 

-200,570,373.47 90,180,032.36 -322.41 62,624,921.35 

经营活动产生的现

金流量净额 
217,996,659.51 -204,471,551.76 不适用 319,719,645.40 

加权平均净资产收

益率（%） 
-31.18 12.17 减少43.35个百分点 10.89 

基本每股收益（元

／股） 
-1.28 0.54 -337.04 0.43 

稀释每股收益（元

／股） 
-1.28 0.54 -337.04 0.43 

 

（二）报告期分季度的主要会计数据 

单位：元  币种：人民币 

 
第一季度 

（1-3 月份） 

第二季度 

（4-6 月份） 

第三季度 

（7-9 月份） 

第四季度 

（10-12 月份） 

营业收入 71,026,770.01 84,859,320.56 37,705,237.40 34,760,936.56 

归属于上市公司股东的

净利润 
21,053,595.72 20,239,256.50 3,449,587.35 -257,105,355.01 

归属于上市公司股东的

扣除非经常性损益后的
16,863,573.84 19,526,739.84 2,578,700.32 -239,539,387.47 



净利润 

经营活动产生的现金流

量净额 
-34,443,146.48 185,975,912.89 64,432,312.92 2,031,580.18 

 

季度数据与已披露定期报告数据差异说明  

□适用  √不适用  

 

四、股东情况 

（一）报告期末及年报披露前一个月末的普通股股东总数、表决权恢复的优先股股东总数和

持有特别表决权股份的股东总数及前 10 名股东情况 

单位: 股 

截至报告期末普通股股东总数（户） 13,896 

年度报告披露日前上一月末的普通股股东总数（户） 14,272 

前 10名股东持股情况 

股东名称 

（全称） 

报告期

内增减 

期末持股

数量 

比例

(%) 

持有有限

售条件的

股份数量 

质押、标记或冻结情

况 股东 

性质 股份 

状态 
数量 

万载县银河湾

投资有限公司 

  
40,000,000 24.10 0 冻结 40,000,000 

境内非国

有法人 

银河湾国际投

资有限公司 

  
30,382,340 18.30 0 冻结 30,382,340 

境内非国

有法人 

陈建根 
  

8,036,254 4.84 0 未知  
境内自然

人 

何伟芳 
  

7,405,225 4.46 0 未知  
境内自然

人 

傅锋 
  

5,006,641 3.02 0 未知  
境内自然

人 

胡祖平 -533,000 4,467,000 2.69 0 未知  
境内自然

人 

何挺强 
  

4,028,801 2.43 0 未知  
境内自然

人 

赵伟平 
  

3,642,489 2.19 0 冻结 3,642,489 
境内自然

人 

赵晓峰 
  

2,928,402 1.76 0 未知  
境内自然

人 

杜新达 
  

2,246,412 1.35 0 未知  
境内自然

人 

上述股东关联关系或一致

行动的说明 

上述股东中，赵伟平持有万载县银河湾投资有限公司 70%股份，持有

银河湾国际投资有限公司 92.5%股份，故万载县银河湾投资有限公司

与银河湾国际投资有限公司同受赵伟平控制，属于一致行动人。另

外陈建根、何伟芳、傅锋、何挺强、赵晓峰、杜新达受同一自然人

章奕颖控制，属于一致行动人。 



（二）公司与控股股东之间的产权及控制关系的方框图 

√适用  □不适用  

 

（三）公司与实际控制人之间的产权及控制关系的方框图  

√适用  □不适用  

 

（四）报告期末公司优先股股东总数及前 10 名股东情况 

□适用 √不适用  

 

五、公司债券情况 

□适用 √不适用  

第三节 重要事项 

一、公司应当根据重要性原则，披露报告期内公司经营情况的重大变化，以及报告期内发生

的对公司经营情况有重大影响和预计未来会有重大影响的事项。 

报告期内，公司实现营业收入 2.28 亿元，同比下降 30.66%；2023 年归属于上市股东的净利

润为 -21,236.29 万元，同比下降 335.01%。截止 2023 年 12 月 31 日，公司总资产 7.95 亿元，较



年初下降 19.67%；归属于上市股东的所有者权益为 5.77 亿元，较年初下降 26.73%。 

 

二、公司年度报告披露后存在退市风险警示或终止上市情形的，应当披露导致退市风险警示

或终止上市情形的原因。 

□适用  √不适用  

 

熊猫金控股份有限公司 

2024年 4月 30日 
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