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第一节 重要提示 

1 本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规

划，投资者应当到 www.sse.com.cn 网站仔细阅读年度报告全文。 

 

2 本公司董事会、监事会及董事、监事、高级管理人员保证年度报告内容的真实性、准确性、

完整性，不存在虚假记载、误导性陈述或重大遗漏，并承担个别和连带的法律责任。 

 

3 公司全体董事出席董事会会议。 

 

4 华兴会计师事务所（特殊普通合伙）为本公司出具了标准无保留意见的审计报告。 

 

5 董事会决议通过的本报告期利润分配预案或公积金转增股本预案 

公司2023年度利润分配预案为：拟以实施权益分派股权登记日登记的可参与利润分配的股本

为基数，向全体股东每股派发现金红利0.6元（含税），本年度不进行资本公积金转增股本。 

    为加大投资者回报力度，分享经营成果，公司拟于2024 年进行中期分红，预计公司 2024 年

中期现金分红金额不低于相应期间归属于上市公司股东净利润的30%，公司提请股东大会授权董

事会在公司持续盈利且满足实际资金需求的情况下，制定具体的2024年中期利润分配方案，并在

规定期限内实施。 

 

第二节 公司基本情况 

1 公司简介 

公司股票简况 

股票种类 股票上市交易所 股票简称 股票代码 变更前股票简称 

A股 上交所 金牌厨柜 603180 不适用 

 

 

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表 

姓名 陈建波 李朝声 

办公地址 厦门市同安工业集中区同安园集和路

190号 

厦门市同安工业集中区同

安园集和路190号 

电话 0592-5556861 0592-5556861 

电子信箱 goldenhome@canc.com.cn goldenhome@canc.com.cn 

 



2 报告期公司主要业务简介 

（一）市场规模 

根据国家统计局发布的数据，2023 年全年规模以上家具制造业企业营业收入 6555.7 亿元，同

比下降 4.4%；实现利润总额 364.6 亿元，同比下降 6.6%。随着国家商务部将 2024 定为“消费促进

年”，并推出促进家居消费等相关政策措施，在国家政策带领及市场逐渐恢复的背景下，家具行业

将有望进一步发展。其中定制家居行业的市场空间仍在扩容，市场规模不断增长，但增速有所下

滑，增长趋势趋于稳定。 

（二）行业发展趋势 

1、整家定制迭代加速 

定制家居行业加速从全屋定制向整家定制迭代，整家定制对公司品类的多样性、品牌知名度、

供应链整合能力、运营效率、信息化程度等因素提出更高要求，综合能力高且拥有快速整合全供

应链资源能力的企业将在新一轮竞争中迅速抢占市场，创新性的共享店、社区店等形式将在未来

成为行业新的流量入口。各大定制家居品牌纷纷推出丰富的产品体系、多元的风格搭配，并拓宽

整家定制边界，朝门墙柜一体化、智能全屋定制一体化等方向发力，以此满足消费者一站式家居

的需求。 

2、供应链价值凸显 

家居企业从原材料供应到终端消费者服务的供应链，纵深长且复杂度高。定制家居行业通过

线上及线下获客引流、连接上游厂商，进一步形成家居行业的供应链体系，再通过线下 B 端加盟

商和城市运营商为消费者提供服务，并且在仓储端、物流端、配送端、安装端为企业或个人提供

支持，面对多种营销渠道及复杂多样的终端客户，搭建完善的供应链体系，并持续加强管理，以

稳定保障终端服务越发重要，供应链价值将会在企业的竞争中越发凸显，成为竞争优势的核心来

源。 

3、旧改局改需求提升 

在新房市场增长放缓的趋势下，定制家居行业逐渐由增量转变为存量市场，行业竞争加剧，

存量房以及二手房用户开始成为家居市场有力的增长点，同时随着城镇化规模的稳步推进，不少

城市旧小区、楼房存在翻新改造的需求，旧改、局改市场以及“以旧换新”成为推动行业前进的

强劲业务板块。 

（三）竞争格局 

从竞争格局来看，定制家居行业品牌众多，整体市场集中度较低，低端产品市场竞争激烈，



同质化现象严重。但随着头部企业品类拓展、大宗渠道和整装业务的布局，龙头竞争力渐显，行

业领先企业依托于其在规模化生产制造、原创设计实力、品牌建设、产品品类、销售渠道、数字

化运营服务能力、融资渠道等方面较为明显的领先优势，为消费者提供更高质量且更具性价比的

产品，同时抓住渠道变革的机遇，通过多渠道布局以及流量前置来更早占领更多客户的心智，进

而挤占中小公司市场份额，部分规模小、技术落后的企业逐渐被淘汰出局，未来定制家居行业将

逐步整合，终端客户资源将逐步向龙头企业集中，推动行业市场集中度持续提升。 

公司创立于 1999 年，是国内高端整体厨柜及定制家居的专业服务商，专业从事整体厨柜及

定制家居的研发、设计、生产、销售、安装及售后等整体服务，旗下拥有涵盖整家的厨柜、衣柜、

木门、厨电、智能家居、卫浴阳台、软装家具家品等多个子品类，为用户提供一站式整家定制解

决方案。公司是全国工商联家具厨柜专委会会长单位、中国五金制品协会整体厨房分会会长单位，

拥有国家认定“厨房工业设计中心”，先后荣获国家级“智能制造示范企业”、工信部“智能制造综合

标准化与新模式应用企业”、 “中国驰名商标”等荣誉称号，连续 12 年蝉联“中国房地产 500 强首

选厨柜品牌”。 

品牌 产品效果图 

 

 

金牌，整家定制的金

字招牌。旗下拥有厨

柜、衣柜、木门、厨

电、智能家居、卫浴

阳台、软装家具家品

等多个子品类，为用

户打造一站式定制整

家体验。 

 

 

金牌厨柜·云间 

 

金牌厨柜·云界 

 

金牌衣柜·1 ㎡健身房 

 

金牌衣柜·云间 

  



金牌木门·云素 金牌木门·云界 

金牌厨电·柜电一体 
 

金牌厨电·柜电一体 

 

金牌卫浴阳台·峰颐 金牌卫浴阳台·云界 

 

金牌软装家具·花语品质整家套餐 金牌软装家具·木茵奶油整家套餐 

 

金牌整家定制·花镜 

 

金牌整家定制·悦享 

 

3 公司主要会计数据和财务指标 

3.1 近 3 年的主要会计数据和财务指标 

单位：元  币种：人民币 

 

2023年 

2022年 本年比

上年 

增减

(%) 

2021年 
调整后 调整前 

总资产 5,972,602,679.01 4,863,771,681.99 4,863,693,735.34 22.80 4,516,284,778.60 

归属于上市公司

股东的净资产 

2,768,173,589.91 2,593,913,088.97 2,593,876,064.61 6.72 2,410,682,525.68 

营业收入 3,645,484,510.39 3,553,346,698.10 3,553,346,698.10 2.59 3,447,773,122.28 

归属于上市公司

股东的净利润 

292,032,805.69 277,071,681.88 277,031,462.31 5.40 337,979,626.86 

归属于上市公司 233,766,157.73 191,372,773.06 191,332,553.49 22.15 262,940,707.33 



股东的扣除非经

常性损益的净利

润 

经营活动产生的

现金流量净额 

644,351,648.67 247,050,616.51 247,050,616.51 160.82 403,376,091.30 

加权平均净资产

收益率（%） 

10.86 11.24 11.24 减少

0.38个

百分点 

16.69 

基本每股收益（

元／股） 

1.89 1.80 1.80 5.00 2.31 

稀释每股收益（

元／股） 

1.76 1.80 1.80 -2.22 2.29 

 

 

3.2 报告期分季度的主要会计数据 

单位：元  币种：人民币 

 
第一季度 

（1-3 月份） 

第二季度 

（4-6 月份） 

第三季度 

（7-9 月份） 

第四季度 

（10-12 月份） 

营业收入 574,845,316.06 931,577,194.08 1,040,748,350.79 1,098,313,649.46 

归属于上市公司股东的净利润 32,754,634.50 43,698,172.91 89,799,061.59 125,780,936.69 

归属于上市公司股东的扣除非

经常性损益后的净利润 

13,028,140.88 30,259,094.42 66,123,579.95 124,355,342.48 

经营活动产生的现金流量净额 -238,493,352.76 440,191,771.30 25,815,804.73 416,837,425.40 

 

季度数据与已披露定期报告数据差异说明 

□适用  √不适用  

4 股东情况 

4.1 报告期末及年报披露前一个月末的普通股股东总数、表决权恢复的优先股股东总数和持有特

别表决权股份的股东总数及前 10 名股东情况 

 

单位: 股 

截至报告期末普通股股东总数（户） 11,892 

年度报告披露日前上一月末的普通股股东总数（户） 11,343 

截至报告期末表决权恢复的优先股股东总数（户） 不适用 

年度报告披露日前上一月末表决权恢复的优先股股东总数（户） 不适用 

前 10名股东持股情况 

股东名称 

（全称） 

报告期内

增减 

期末持股数

量 

比例

(%) 

持有

有限

售条

件的

股份

数量 

质押、标记或冻结情

况 

股东 

性质 股份 

状态 
数量 

厦门市建潘集团有限公司 0 64,044,322 41.52 0 质押 23,519,282 境内非国



有法人 

温建怀 
0 18,049,784 11.70 

0 
质押 7,050,000 

境内自然

人 

潘孝贞 
0 10,761,403 6.98 

0 
质押 4,210,000 

境内自然

人 

全国社保基金四一三组合 
3,413,500 5,454,600 3.54 

0 
无 0 

境内非国

有法人 

温建北 
0 4,759,055 3.09 

0 
无 0 

境内自然

人 

潘美玲 
0 3,805,214 2.47 

0 
质押 2,200,000 

境内自然

人 

潘宜琴 
0 1,983,124 1.29 

0 
无 0 

境内自然

人 

温建河 
0 1,980,008 1.28 

0 
质押 350,000 

境内自然

人 

中国建设银行股份有限公司

－华夏新兴消费混合型证券

投资基金 

0 1,867,047 1.21 

0 

无 0 
境内非国

有法人 

招商银行股份有限公司－工

银瑞信圆丰三年持有期混合

型证券投资基金 

1,806,880 1,806,880 1.17 

0 

无 0 
境内非国

有法人 

上述股东关联关系或一致行动的说明 1、上述前十名及前十名无限售条件股东中，温建怀、潘孝贞为

公司一致行动人，合计持有建潘集团 98.5%股权。温建怀与温建

北、温建河为兄弟关系，潘孝贞和潘宜琴为兄妹关系，潘美玲为

潘孝贞侄女。2、其余股东之间是否存在关联关系，或者是否属

于一致行动人未知。 

表决权恢复的优先股股东及持股数量的

说明 
不适用 

 

 

 

4.2 公司与控股股东之间的产权及控制关系的方框图 

√适用  □不适用  



 

 

4.3 公司与实际控制人之间的产权及控制关系的方框图 

√适用  □不适用  

 

4.4 报告期末公司优先股股东总数及前 10 名股东情况 

□适用 √不适用  

5 公司债券情况 

□适用 √不适用  

第三节 重要事项 

1 公司应当根据重要性原则，披露报告期内公司经营情况的重大变化，以及报告期内发生的对

公司经营情况有重大影响和预计未来会有重大影响的事项。   

无 

 

2 公司年度报告披露后存在退市风险警示或终止上市情形的，应当披露导致退市风险警示或终

止上市情形的原因。 

□适用  √不适用  
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