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第一节 重要提示 

1 本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规

划，投资者应当到 http://www.sse.com.cn 网站仔细阅读年度报告全文。 

 

2 本公司董事会、监事会及董事、监事、高级管理人员保证年度报告内容的真实性、准确性、

完整性，不存在虚假记载、误导性陈述或重大遗漏，并承担个别和连带的法律责任。 

 

3 公司全体董事出席董事会会议。 

 

4 天健会计师事务所（特殊普通合伙）为本公司出具了标准无保留意见的审计报告。 

 

5 董事会决议通过的本报告期利润分配预案或公积金转增股本预案 

公司拟以实施权益分派股权登记日登记的实际有权参与本次权益分派的股数为基数，每10股

派发现金红利人民币4.00元（含税）。本次利润分配方案尚需提交公司2023年年度股东大会审议通

过。 

 

第二节 公司基本情况 

1 公司简介 

公司股票简况 

股票种类 股票上市交易所 股票简称 股票代码 变更前股票简称 

A股 上海证券交易所 永艺股份 603600 / 

 

 

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表 

姓名 顾钦杭 李伟 

办公地址 浙江省安吉县灵峰街道永艺西路1号 浙江省安吉县灵峰街道永艺西路1号 

电话 0572-5137669 0572-5137669 

电子信箱 ue-ir@uechairs.com ue-ir@uechairs.com 

 

2 报告期公司主要业务简介 

2.1 报告期内公司所处行业情况 

1、公司所处的行业 



根据中国上市公司协会 2023 年制定的《中国上市公司协会上市公司行业统计分类指引》，公

司所属行业为家具制造业（C21）。 

2、行业发展状况 

（1）家具行业发展概况 

全球家具行业市场规模较大，产销相对均衡。根据中国家具协会相关数据显示，2022 年全球

家具生产、出口、消费总额分别达 5,420 亿美元、2,020 亿美元和 5,260 亿美元（出厂价口径）。

当前，家具行业已形成国际深度合作、地区广泛协同的产业格局，从原材料、零部件、机械设备

等中间商品，到品牌、设计、电商等终端服务，都实现了全球化发展。我国家具产值稳居世界第

一，近年来在消费升级与技术进步的推动下，发展质量和效益稳步提升，呈现品牌化、智能化、

健康化、绿色化发展趋势，尤其在“以国内大循环为主体、国内国际双循环相互促进”的新发展

格局下，我国家具行业在满足消费需求、提升生活品质、促进国际贸易、充分吸纳就业、推动区

域经济、建设美好生活等方面都发挥着重要作用。 

报告期内，世界经济复苏动能不足，国内经济周期性、结构性问题叠加，外需下滑和内需不

足问题交织，家具企业收入增长面临一定压力。根据国家统计局和海关总署数据显示，2023 年我

国实现国内生产总值 126 万亿元，同比增长 5.2%；家具制造业规上企业实现营业收入总额 6,556

亿元，同比下降 4.4%，实现利润总额 365 亿元，同比下降 6.6%；家具及其零件出口额 4,517 亿元，

同比微增 0.2%。另据浙江省经信厅和浙江省统计局相关数据显示，2023 年浙江省规上家具企业实

现营业收入 1120 亿元，同比下降 5.2%，实现利润总额 65亿元，同比下降 6.9%，实现出口交货值

446 亿元，同比下降 14.1%。 

（2）办公座椅行业发展状况 

办公家具是家具行业的重要组成部分，根据 CSIL（Centre for Industrial Studies，米兰

工业研究中心）初步测算，2023 年全球办公家具总产值为 525 亿美元、消费总额为 488 亿美元（出

厂价口径），均占全球家具总产值和消费总额的 12%。办公家具产能高度集中，中国（33%）、美国

（23%）、德国（5%）、印度（5%）、日本（5%）是前五大办公家具生产国；美国（29%）、中国（23%）、

日本（6%）、印度（6%）、德国（5%）是前五大办公家具消费国。中国是全球最大的办公家具生产

国和出口国，2023 年总产值 171 亿美元、出口额 58亿美元，约占全球办公家具出口总额的 41%。 

全球办公座椅行业经过多年发展，市场规模稳步增长，在办公家具中的份额达到 30%左右。

根据 CSIL 初步测算，2023 年全球办公座椅总产值为 150 亿美元，中国（33%）、美国（25%）、德

国（6%）、印度（5%）、日本（5%）是前五大生产国；全球办公座椅消费总额为 129 亿美元（出厂

价口径），美国（35%）、中国（10%）、日本（8%）、德国（6%）、印度（6%）是前五大消费国。经过



30 多年的迅速发展，我国已成为全球办公座椅制造中心，随着我国办公座椅行业加快向产业整合、

分工专业、智能制造、产品高质和绿色可持续等方向发展，盈利模式从传统贴牌代工生产方式向

自主研发、品牌提升方式转变，产业组织方式从“制造环节的供应链整合”向“整体产业链、价

值链整合”转变，综合竞争力不断增强，海外市场从中国进口的健康座椅不断增加。根据 UN 

Comtrade（联合国商品贸易统计数据库）数据显示，2022 年中国办公椅（海关编码：940130，可

调高度的转动坐具）出口额约占全球办公椅出口总额的 66.69%；根据中国海关总署的数据显示，

中国办公椅出口额从 2016 年的 19.69 亿美元增长到了 2023 年的 37.20 亿美元，其中 2016-2019

年 CAGR 为 12.29%，2019-2023 年 CAGR 为 7.48%，显示出中国办公椅出口市场依然属于增量型市

场。 

2023 年中国办公椅出口额同比增长 7.20%至 37.20 亿美元。2023 年欧美主要经济体继续收紧

货币政策，加剧终端市场需求收缩，同时上半年欧美渠道商库存压力较大，渠道去库对出口企业

订单形成压力，伴随欧美渠道端库存压力逐步消减，2023 年下半年中国办公椅出口呈现明显回升

态势。此外，2023 年中国对俄罗斯、巴西、墨西哥、印度等新兴市场国家出口的办公椅增速较高，

也支撑中国办公椅出口增长。（注：根据 2022 年 1月 1 日生效的新版《商品名称及编码协调制度》，

原海关编码 940130（可调高度的转动坐具）拆分为 940131（木制的可调高度的转动坐具）和 940139

（非木制可调高度的转动坐具）；为保持同比口径一致，本报告中将 940131 和 940139 的出口数据

加总后进行同期比较。） 

 

 

 



 

 

从国内市场看，我国是全球第二大办公家具消费国，但由于健康办公意识不强、购买力较弱

等原因，国内办公椅市场总体上还处于以 OEM 和 ODM 模式为主的发展阶段，以中低端产品为主，

品牌企业市场占有率不高，终端市场龙头竞争格局尚未形成。从需求端看，根据国家卫健委数据

显示，中国腰椎病患者已突破 2 亿人，且日趋年轻化，久坐导致的腰椎问题已成为久坐群体的核

心痛点。巨大的用户群体和多样的消费场景为国内办公椅带来广阔的市场空间。一方面，国内第

三产业比重和城市化率不断提高，办公楼宇不断增加，且存量办公楼改造升级潜力较大，同时随

着企业对健康办公重视程度的不断提升，更多 B 端客户有了对健康高效办公的消费升级需求，人

体工学办公椅的渗透率将持续提升；另一方面，我国有 4 亿多中等收入群体，随着居民收入水平

和消费能力提高、健康意识提升和居家办公趋势不断发展，C 端客户对健康座椅的需求也在不断

增加，并呈现品牌化、个性化、智能化发展趋势。根据前瞻产业研究院测算，2023 年国内办公椅

行业市场规模约为 320 亿元，预计 2026 年市场规模将达到 376 亿元。巨大且富有潜力的国内市场

为国内龙头企业提供了以国内大循环为主、国内国际双循环并进的有利条件。从竞争格局看，国

内办公家具市场品牌格局尚未形成，行业格局分散，品牌意识不强，随着国内市场对人体工学、

产品品质、技术要求、规范程度、品牌知名度等要求的不断提升，龙头企业优势逐渐显现，国内

办公椅市场集中度有望持续提升。 

 

（3）沙发行业发展状况 

全球沙发行业市场规模较大，根据 CSIL 相关数据，2020 年全球软体家具总产值为 757 亿美



元，中国（45%）、美国（16%）、波兰（5%）、越南（4%）和意大利（4%）是前五大生产国；2020

年全球软体家具消费总额约为 672 亿美元，中国（28%）、美国（28%）、德国（6%）、英国（4%）、

法国（3%）是前五大消费国。经过多年的快速发展，我国已成为全球最大的沙发生产国及出口国。

2023 年，欧美主要经济体继续收紧货币政策，加剧终端市场需求收缩、订单承压，我国沙发（海

关编码：940161，木结构沙发）出口额小幅回落，达到 77.23 亿美元，同比下降 1.49%。 

我国沙发行业从 OEM 模式开始逐渐发展壮大，已形成庞大的产业集群，一方面因产业链齐全、

成本优势显著在国际市场上具备较强竞争力，另一方面国内市场也形成了一批具有品牌影响力、

渠道优势和规模效应的大型企业。从国内市场看，随着我国城市化率不断提高，新房的首次装修

和旧房的二次装修都为国内沙发行业带来了巨大的需求；同时，居民收入水平和消费意愿不断提

升，消费者对家居用品的需求逐渐从实用型转向品质型，沙发作为家居生活的重要组成部分，消

费者越来越注重产品的舒适度、美观度、绿色化和个性化。近年来，我国沙发行业在产品品质、

设计研发、技术工艺、品牌形象和盈利能力等方面都得到了有效提升，行业整合提速，拥有竞争

优势的龙头企业借助先发优势，在产品的研发、生产、品牌、销售及供应链整合等领域取得了长

足的进步，市场集中度持续提升。 

 

（4）升降桌行业发展状况 

升降桌能帮助用户告别久坐，实现站立式办公，已逐渐被引入到办公场所、学校和家庭等领

域，逐渐成为办公家具的重要品类之一。根据 CSIL 的数据显示，近十年来全球升降桌市场规模呈

现稳步增长态势，2022 年全球升降桌市场消费总额约 35.46 亿美元（出厂价口径），约占全球办

公桌市场总量的 25%，渗透率不断提升；2019-2022 年全球升降桌市场规模复合增速约为 3.99%，

预计 2027 年全球市场规模将增至 44.75 亿美元，2022-2027 年复合增速约为 4.76%。 

分区域看，2022 年北美、欧洲和亚太市场分别占全球升降桌市场的 49%、37%和 14%，在办公

桌市场的渗透率（升降桌占办公桌市场的比重）分别为 35%、43%和 8%，2019-2022 年复合增速分

别为 6.94%、0.99%、2.78%。欧美发达国家一贯重视健康办公环境和职业病防治，升降桌渗透率

较高，且疫情后企业为吸引员工回归办公室、进一步提高了升降桌的普及率，同时产品价格下降

也推动了升降桌在居家办公市场中的渗透率。中国是全球升降桌的主要生产国，近年来逐渐呈现

出“从供应全球到渗透国内”的特征，但国内升降桌市场起步较晚，目前市场规模还不大、渗透

率较低，根据 CSIL 的相关数据显示，2022 年中国升降桌市场规模约为 3.16 亿美元，渗透率仅 9%，

仅占全球市场的 8.91%，2019-2022 年复合增速约为 5.65%。同时由于国内升降桌行业进入壁垒较



低，导致短期内行业竞争加剧，产品趋于同质化，市场格局分散，随着国内消费能力和健康意识

的提升，企业对健康、舒适和人性化工作环境的重视，国内升降桌市场规模有望持续增长，CSIL

预计 2027 年中国升降桌市场将增长至 4亿美元，渗透率将提升至 10%，集中度也有望持续提升。 

2.2 报告期内公司从事的业务情况 

1、公司业务情况 

公司创立于 2001 年，是专业研发、生产和销售坐健康家具产品的国家高新技术企业，主要产

品包括办公椅、沙发、按摩椅椅身、休闲椅、升降桌等健康家具。公司始终秉承“永而致新，艺

臻完美”的企业精神，以“融合科技与艺术，让工作与生活更健康”为使命，致力于成为全球领

先的坐健康系统提供商。 

经过二十多年的发展，公司已在坐健康领域形成较深的技术积淀，掌握核心撑腰科技。公司

长期致力于研发人体工学自适应等关键核心技术，不断攻克技术壁垒，成体系推出 10余款自适应

底盘，同时通过对底盘技术、腰靠技术、背靠支持、魔术扶手等座椅结构的联动，实现对坐时身

体的全面支撑，提升久坐人群的舒适体验。公司依托核心撑腰科技，在行业内创新推出人体工学

撑腰椅。公司产品先后获得中国外观设计优秀奖、中国轻工业优秀设计金奖、当代好设计奖、德

国红点奖和 iF设计奖、美国尖峰设计奖、德国设计奖等众多奖项。 

公司产品深受全球消费者青睐，市场遍及全球 80多个国家和地区，与全球多家知名采购商、

零售商、品牌商建立了长期战略合作关系。近年来，公司在继续做大做强外销业务的同时，将国

内市场开拓提升至战略级高度，线上线下多渠道拓展，持续推出撑腰系列旗舰产品，同时加强品

牌建设布局，着力打造时尚、舒适、科技的品牌形象，推动公司加快实现从“外销代工模式为主”

向“内外销并重、自主品牌和 ODM 模式并重”的战略转型，国内市场知名度和自主品牌业务占比

持续提升。 

(1)公司主要产品品类 

产品品类 产品图片 



办公椅 

 

 

 

 

 

 

 

 

升降桌 

  

 

 

 

沙发 

 

 



休闲椅 

      

电竞椅 

  

按摩椅椅身 

 

 

（2）公司自主品牌旗舰产品 

 



（3）公司核心技术 
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FLOW 随动撑腰科技，腰部与腰枕以“髋关节”为圆心做同心圆运动，从根本上解决了伏案

办公、端坐办公、慵懒休闲、午休以及倾仰动态等各种坐姿下腰部悬空的问题，实现任意坐

姿下腰靠都能贴合腰部的撑腰效果，适用于长期久坐的用户群体。 

重

力

自

适

应

技

术 

 
 

公司长期专研自适应底盘技术，致力于解决用户在动态坐姿下的有效支撑。公司重力自适应

底盘可根据用户自身体重自动调节座椅倾仰力：不同体重的人无需调节倾仰力的大小，可以

直接使用同一张自适应底盘技术的座椅，舒适性、可用性保持一致，在减少使用操作的同时，

达到“起身不费力，后仰更轻松”的舒适体验。 

人

体
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学

全

支

撑

技

术  

 

通过 3D 头枕、随动撑腰、线控魔术臂、小午小睡搁脚等人体工学全支撑技术，为用户在各

类使用场景下提供从头到脚的全支撑舒适体验。 
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多维魔术臂扶手，使用户在正坐、慵懒、午休躺倒等各种坐姿下手臂都能实现有效支撑。 

 

2、公司主要经营模式 

（1）研发设计模式 

公司建立了以客户和市场需求为导向的集成产品研发机制（IPD），以国家级工业设计中心、

省级重点企业研究院等创新载体为中长期技术创新平台，与国内高等院校及国内外设计机构深度

合作，围绕“坐健康”研究人体工学自适应等关键核心技术，建立了公司内外部资源相结合、企

业研究院与各事业中心开发部门相协同的研发组织。同时积极研发智能家具，搭建 AIoT PaaS 智

能产品开发平台，构建智能化能力模块库。依托 PLM 产品全生命周期管理系统，提炼并运用 UE-IPD

体系（永艺集成研发管理体系），持续强化需求洞察与精准立项，完善产品金字塔布局；坚持平台

化、模块化研发，制定主要部件和结构设计规范，在减少零部件 SKU 的情况下，快速满足客户多

样化需求。此外，营造与供应商共创共研的创新机制，通过部件和组件的设计外包，整合供应商

创新能力，进而缩短研发周期，降低综合成本。 

（2）采购模式 

公司的采购主要包括原材料采购和部分成品采购。公司持续优化采产销一体化计划管理体系，

原材料采购一般按照“以销定产、以产定购”的模式，根据销售计划确定生产计划，再根据生产

计划、既有库存等因素制定采购计划。同时，为满足客户的多样化需求，部分成品通过向成品供

应商输出设计和品质技术标准进行采购。 

公司战略采购中心对采购进行集中统一管理，通过整合采购需求、集中统一议价/竞价，不断

提高采购议价能力；持续优化供应商布局，整合供应商资源，培养战略型供应商，不断提高供应

链创新能力、安全水平和竞争优势；建立严格完善的供应商准入和评价管理体系，围绕交付、品

质、成本、服务等进行量化考评、优胜劣汰，给予优秀供应商更多业务机会，适度提高供应商集

中度。同时，向重点供应商输出先进管理经验，深化供应链协同发展。此外，近年来公司逐步推

进海绵、注塑、五金等关键物料自制，通过垂直整合，不断优化供应链，降低采购风险。在采购



管理方面，全面提升信息化管理水平，运用 SAP 系统运行生产计划及采购计划，运用 SRM 系统实

现从供应商准入、询报价、订单协同、检验送货、对账等全过程管理，不断提高供应链协同效率。 

（3）生产模式 

公司秉承“成就客户、诚信负责，重质量、敢创新、会改善”的核心价值观，积极引进先进

生产设备、制造技术及管理方法论，针对不同客户的需求，实行 MTO（按单生产）与 MTS（按库生

产）并存的生产模式。同时，逐步打造智能制造体系：导入 T+3 采产销一体化计划管理体系，不

断优化制造流程、缩短交期、降低库存、提高效率；大力推行“机器换人”，不断提高自动化生

产水平，提升柔性制造和敏捷交付能力；依托 SAP、PLM、CRM、SRM、MES 等信息化系统，有效拉

通产品开发、客户订单、计划采购、生产交付等全流程信息，提升市场快速响应能力。通过在标

准化、精益化、模块化、自动化、信息化、智能化等方面的逐步提升，不断提高智能制造能级，

持续提高核心竞争力、获利能力及满足市场客户期望。 

（4）销售模式 

公司正加快推进从“外销代工模式为主”向“内外销并重、自主品牌和 ODM 模式并重”的战

略转型。外销方面，坚持“数一数二”市场战略，以大客户价值营销为主要手段，主要以 ODM 模

式向北美、欧洲、亚洲和澳洲等市场销售，主要客户为境外大型零售商、进口商、制造商及系统

集成商，同时积极发展跨境电商，不断拓宽海外市场销售渠道。内销方面，公司将国内市场开拓

和自主品牌建设作为战略性任务，围绕产品、营销、渠道等协同发力，线上线下齐头并进，大力

拓展国内市场、加快打造自主品牌，线上与主流电商平台深度合作，并抓住兴趣电商兴起的机遇

积极开展抖音直播、达人直播及站内外内容营销，促进销售收入与品牌知名度双提升；线下加快

推进渠道体系建设，围绕大中型城市设立办事处、大力发展渠道商，同时积极开拓大客户直营和

线下零售业务，不断扩大国内市场销售份额。 

3、公司所处的行业地位 

公司是国内椅业行业首家上市公司、国家办公椅行业标准的主要起草单位之一、行业内首批

国家高新技术企业之一，也是中国家具协会副理事长单位、中国保健协会常务理事单位、国家知

识产权示范企业、国家两化融合管理体系贯标试点企业、国家级绿色工厂、国家级绿色供应链管

理企业、中国轻工业二百强企业、中国轻工业科技百强企业、中国家具行业领军企业、中国家具

行业科技创新先进单位、中国轻工业办公家具行业十强企业、全国家具标准化先进集体、中国质

量诚信企业、全国质量标杆，公司拥有座椅行业首家国家级工业设计中心、首家省级重点企业研

究院，报告期内公司获得中国轻工业联合会科技进步一等奖。 

 



3 公司主要会计数据和财务指标 

3.1 近 3年的主要会计数据和财务指标 

单位：元  币种：人民币 

 
2023年 2022年 

本年比上年 

增减(%) 
2021年 

总资产 3,377,328,300.56 2,987,138,301.93 13.06 3,220,540,329.99 

归属于上市公

司股东的净资

产 

2,153,548,320.00 1,759,924,118.64 22.37 1,446,513,815.42 

营业收入 3,538,360,723.88 4,055,280,824.20 -12.75 4,658,619,127.95 

归属于上市公

司股东的净利

润 

297,877,855.34 335,214,135.98 -11.14 181,330,056.83 

归属于上市公

司股东的扣除

非经常性损益

的净利润 

208,956,492.32 242,457,570.65 -13.82 139,105,775.51 

经营活动产生

的现金流量净

额 

323,951,181.81 738,679,738.16 -56.14 150,456,563.77 

加权平均净资

产收益率（%） 
15.42 20.98 

减少5.56个百分

点 
12.72 

基本每股收益

（元／股） 
0.95 1.11 -14.41 0.60 

稀释每股收益

（元／股） 
0.95 1.11 -14.41 0.60 

 

3.2 报告期分季度的主要会计数据 

单位：元  币种：人民币 

 
第一季度 

（1-3 月份） 

第二季度 

（4-6 月份） 

第三季度 

（7-9 月份） 

第四季度 

（10-12 月份） 

营业收入 696,709,360.20 839,684,765.06 963,846,818.29 1,038,119,780.33 

归属于上市公司股东的

净利润 
51,727,076.08 90,234,657.15 69,221,248.76 86,694,873.35 

归属于上市公司股东的

扣除非经常性损益后的

净利润 

35,200,355.25 87,994,702.64 71,758,340.33 14,003,094.10 

经营活动产生的现金流

量净额 
40,463,515.85 137,756,471.37 78,043,061.91 67,688,132.68 

 

季度数据与已披露定期报告数据差异说明 

□适用  √不适用  



4 股东情况 

4.1 报告期末及年报披露前一个月末的普通股股东总数、表决权恢复的优先股股东总数和持有特

别表决权股份的股东总数及前 10 名股东情况 

 

单位: 股 

截至报告期末普通股股东总数（户） 17,867 

年度报告披露日前上一月末的普通股股东总数（户） 14,907 

截至报告期末表决权恢复的优先股股东总数（户） 0 

年度报告披露日前上一月末表决权恢复的优先股股东总数（户） 0 

前 10 名股东持股情况 

股东名称 

（全称） 

报告期内增

减 

期末持股数

量 

比例

(%) 

持有有限售

条件的股份

数量 

质押、标记或冻

结情况 

股东 

性质 

股

份 

状

态 

数量 

永艺控股有限公司 30,395,136 108,207,636 32.50 30,395,136 
质

押 
39,635,000 

境内

非国

有法

人 

安吉尚诚永盛股权

投资管理有限公司 
  46,193,686 13.88 0 

质

押 
16,000,000 

境内

非国

有法

人 

张加勇   21,358,147 6.42 0 
质

押 
13,000,000 

境内

自然

人 

阮正富   13,098,838 3.93 0 无 0 

境内

自然

人 

华泰证券股份有限

公司－中庚价值领

航混合型证券投资

基金 

-5,296,600 7,491,049 2.25 0 无 0 未知 

玄元私募基金投资

管理（广东）有限公

司－玄元科新 173

号私募证券投资基

金 

  6,499,612 1.95 0 无 0 其他 

中国工商银行股份

有限公司－大成竞

争优势混合型证券

4,795,200 4,795,200 1.44 0 无 0 未知 



投资基金 

中国农业银行股份

有限公司－大成睿

享混合型证券投资

基金 

4,686,500 4,686,500 1.41 0 无 0 未知 

中国光大银行股份

有限公司－大成策

略回报混合型证券

投资基金 

4,362,650 4,363,050 1.31 0 无 0 未知 

梁勤 3,380,000 3,380,000 1.02 0 无 0 未知 

上述股东关联关系或一致行动的

说明 

张加勇持有永艺控股 60%股权、其妻子尚巍巍持有永艺控股

40%股权，永艺控股持有尚诚永盛 63.57%的股权，以上主体为

一致行动人。阮正富与广州市玄元投资管理有限公司－玄元

科新 173 号私募证券投资基金签署了一致行动协议，构成一

致行动关系。阮正富持有尚诚永盛 21.19%的股权。除以上情

形之外，公司未知上述其他股东是否存在关联关系或属于《上

市公司收购管理办法》规定的一致行动关系。（注：上述私募

基金产品的管理人广州市玄元投资管理有限公司于 2022 年 5

月更名为玄元私募基金投资管理（广东）有限公司） 

表决权恢复的优先股股东及持股

数量的说明 
不适用 

 

4.2 公司与控股股东之间的产权及控制关系的方框图 

√适用  □不适用  

 

 

4.3 公司与实际控制人之间的产权及控制关系的方框图 

√适用  □不适用  



 

4.4 报告期末公司优先股股东总数及前 10 名股东情况 

□适用 √不适用  

5 公司债券情况 

□适用 √不适用  

第三节 重要事项 

1 公司应当根据重要性原则，披露报告期内公司经营情况的重大变化，以及报告期内发生的对

公司经营情况有重大影响和预计未来会有重大影响的事项。   

报告期内，全球通胀水平依然较高，欧美主要经济体继续收紧货币政策，加剧终端市场需求

收缩，同时欧美渠道商库存压力较大，渠道去库存对出口企业订单形成压制，公司全年实现营业

收入 35.38 亿元，同比下降 12.75%；实现归母净利润 2.98 亿元，同比下降 11.14%，扣非后归母

净利润 2.09 亿元，同比下降 13.82%。 

 

2 公司年度报告披露后存在退市风险警示或终止上市情形的，应当披露导致退市风险警示或终

止上市情形的原因。 

□适用  √不适用  
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