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长白山旅游股份有限公司 

关于 2023 年度业绩及现金分红说明会 

召开情况的公告 
 

    本公司董事会及全体董事保证本公告内容不存在任何虚假记载、 

误导性陈述或者重大遗漏，并对其内容的真实性、准确性和完整性承

担个别及连带责任。  

  

一、本次说明会召开情况 

长白山旅游股份有限公司（以下简称“公司”）于 2024 年 3 月 

26 日（星  期  二  ）下午  15： 00-16:00 通过“进门财经”

（https://s.comein.cn/Ak885）以网络音频的形式召开了 2023 年

度业绩及现金分红说明会。公司董事长、董事会秘书、独立董事参加

了本次会议，就公司的经营业绩、现金分红等投资者关注的问题与投

资者进行了沟通交流。 

二、本次说明会投资者提出的主要问题及公司的回复情况 

1、简要介绍一下公司 2023 年主要财务指标，与 2019 年对比情

况。 

答：2023 年度长白山景区接待游客 274.8 万人，较 2022 年增长

260.5%，较 2019年增长 9.4%。伴随客流量恢复增长，公司收入、利



润指标全面超过 2019 年，并创造了公司成立以来最好成绩。主营业

务收入 6.2 亿元，较上年同期增长 218.73%，较 2019 年同期增长

32.8%；归属上市公司股东净利润 1.38 亿元，较上年同期增长

340.59%，较 2019 年同期增长 83.45%，实现扭亏。截止报告期末，

公司净资产 10.39 亿元，较期初增加 14.67%，较 2019 年期末减少

3.96%。  

2、2023 年公司实现扭亏，公司董事会通过了每 10 股派送现金

红利人民币 0.78 元（含税），共计分配利润人民币 20,800,260.00

元，占当年合并报表归属于上市公司股东净利润的 15.07%。请您介

绍一下公司对分红的考虑。 

答：1.公司今年投资经营计划中列出了用于项目建设与设备更新

计划支出近 1.6 亿元。一是为提升接待能力，公司今年计划更新、

购置一批车辆。二是为打造区域文明、安全、便捷的交通生态，今年

公司计划进一步扩展巡游出租车、包车业务，计划新增城市公共交通

业务，西南景区班线业务。这些项目和线路不同程度需要新增配一部

分车辆。 

2.公司投建的温泉部落二期项目计划二季度开工，需要做好项目

的资金储备，保障项目建设资金需求。 

3.长白山 2025 年将迎来沈白高铁开通，冰雪旅游进入快速增长

期，长白山旅游也正在加快从单季避暑游向“避暑+冰雪”双季游、

双旺季的转变。为此，公司需要加大投入，积极找寻成熟项目，加快

布局冰雪游、度假游、亲子游等业务，积极培育新项目、新产品，抢



占新增市场份额，提升盈利能力。 

综上，2024 年公司需要保持充裕的现金储备，以确保公司的持

续、稳健发展。 

3、公司发展优势及发展战略有什么变化么？今年经营安排情

况？ 

答：未来一个时期，公司将积极抢抓沈白高铁通车和吉林打造旅

游产业万亿级目标这两个重要机遇，坚定“四个一”（建设世界级旅

游目的地一个目标，聚焦旅游主业这一定位，抓住资源整合这一关键、

努力实现“冰雪旅游第一股”这一突破）发展思路，统筹提升旅游客

运、景区管理、酒店管理、产品营销“四大业务板块”发展质效，围

绕“六要素”稳步推进产业投资，优化避暑、冰雪产品供给，推动产

品和服务升级，培育更多避暑、冰雪的新增长点。今年，长白山景区

接待游客目标为 320 万人次，力争达到 350 万人次。公司将按照这个

目标积极配置资源，组织运力，做好游客接待。主要做好以下几个方

面。 

一是抓基础、固优势。守牢安全发展底线，有序推进老旧车辆更

新，新增购置车辆，缓解旅游交通高负荷高强度与当前市场旺盛需求

之间的矛盾。拓展区域公共交通业务，提升全域集散枢纽交通链接能

力。 

二是抓扩容、增效益。坚定“景区国际化”“景城一体化”发展

方向，同步发力“避暑+冰雪”双旺季，加快温泉部落二期项目建设。

提升运力配置，扩大“日出日落”等定制化产品流量，拉长“开放时



间”置换“承载空间”。 

三是抓冰雪、强品牌。聚焦“长白天下雪”品牌 IP，深化冰雪

产品布局，加大冰雪项目投资，释放冰雪+景区、冰雪+小镇、冰雪+

温泉、冰雪+运动、冰雪+娱乐等要素合力，增强冰雪产品供给。 

四是抓整合、促协同。持续推动流量、品牌、管理输出，深化拓

展合作领域、合作方式和合作内容，引领区域旅游资源集约化发展。

持续打造以“雪绒花”“云顶市集”为代表的新兴业态，丰富假日消

费、街区消费、民俗消费、婚恋消费等特色消费，加快形成“多点支

撑、多元均衡”的产业格局。 

五是抓营销、强推广。实施“形象宣传+产品落地”的立体营销，

推动跨界合作、品牌共建。加强长白天下雪、飘雪温泉、长白春雪、

22 度夏天等品牌打造推广。 

4、如何突破自然类景区接待能力上限这一瓶颈？ 

答：长白山景区接待虽然已经接近 300 万量级，但距离瓶颈还有

较大空间。长白山景区接待能力主要由基础设施、游客组织、交通承

载等多方面因素构成。今年公司将协同景区从“时间、空间”两个维

度来提升长白山接待能力。 

时间上：一是弥合淡旺季差异。长白山景区淡旺季客流量差异较

大，淡季仍有增幅空间。特别是 6月、9 月、12 月与旺季景色相近，

但游客量距离上限还有较大空间；二是延长景区开放、关闭时间。公

司今年推出观星空、日出日落等产品，以“时间”换“空间”。 

空间上：一是均衡北西南三坡游客分布。2023 年北坡接待游客



占比接近入区游客总数的 80%，西南坡只占 20%。而西坡即使在旺季

入区游客数量距离接待上限还有较大空间。未来随着长白山机场航线

的进步拓展，沈白高铁的开通，西南坡游客将会增加，三坡游客分布

不均衡问题将有望缓解。二是分流组织还有空间。公司将联合景区在

今年实行天池景点分时预约方式，把游客分散到不同景点，缓解游客

过于集中一个景点问题。 

5、新的冰雪季有哪些谋划？冰雪旅游有哪些储备项目？ 

答：2023-2024这个冰雪季，公司积累了一些冰雪旅游运营的经

验。今年公司将围绕冰雪运动、冰雪民俗、冰雪娱乐等积极谋划新项

目、新产品，计划扩大雪绒花、云顶市集项目，放大粉雪谷、雾凇冬

漂、雪谷穿越、雪地摩托车等项目流量。依托公司旅游客运业务拓展

与周边冰雪项目的经营合作，积极找寻成熟项目、优质资源推动项目

投资，在冰雪旅游新赛道争取更多份额。 

6、酒店业务是否能够持续增长？二期项目进展情况？ 

答：公司酒店业务在 2023 年实现了大幅增长，营业收入比 2022

年增长 161%，比 2019 年增长 190%。在公司营收中占比已经超过 22%。

酒店业最主要收入来源是皇冠假日酒店。2023 年皇冠假日酒店的入

住率、平均房价、可售房平均收入三项指标照比 2019 年分别增长

60%/82%/191%,但仍有空间。例如 2023年入住率不到 48%。酒店业务

持续增长的几个因素，一是长白山客流量在增长；二是长白山公司具

有景区、交通、雪场、温泉等优质资源和优势资源，为酒店业务提供

较好的配套；三是公司在未来一段时间还会持续深化酒店托管业务，



不断加大向温泉部落二期这样的酒店投资，保持酒店业务持续增长。 

温泉部落二期项目预计将在今年二季度开工。 

特此公告。 

 

长白山旅游股份有限公司董事会 

2024年 3 月 27日 


