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中粮糖业控股股份有限公司 

投资者交流会议记录 

 

一、交流会基本情况 

（一）会议时间：2023年 10月 31日 

（二）交流形式：电话会议 

（三）参与机构名称：中信证券、南方基金、东方资管、景顺长城基金、诺

安基金、浦发银行、中信股衍、华夏理财、中信期货、朱雀投资、长江养老、万

泰华瑞、兴业证券、Aspex Management (HK)、Manulife、财富客户、歌斐资产

等 29家机构投资者。 

（四）公司参会人员：董事会秘书郭顺杰先生、办公室总经理杨静女士、证

券事务代表翟垒垒先生。 

二、交流会主要内容 

（一）介绍公司 2023年三季度业绩情况 

2023 年前三季度，公司紧紧围绕年度工作主题和运营工作主线，推进市场

化转型，狠抓精细化管理，两大业务食糖和番茄均能准确研判趋势，抓住市场价

格上涨机遇，实现经营业绩大幅增长。公司前三季度实现营业收入 238.73 亿元，

比去年同期增长 22.76%；实现归属于上市公司股东的净利润 14.41 亿元，比去

年同期增长 89.46%；实现归属于上市公司股东的扣除非经常性损益的净利润

13.41亿元，比去年同期增长 97.12%；实现每股收益 0.6735元/股，比去年同期

增长 89.45%；加权平均净资产收益率达 13.72，比上年同期增加 6.43 个百分点。

公司三季度单季度实现营业收入 111.47亿元，比去年同期上涨 49.36%；实现归

属于上市公司股东的净利润 6.72亿元，比去年同期增长 425.85%。 

报告期内，公司强化食糖主业基础、加速番茄业务转型，在科技研发及品牌

产品方面取得突破，公司毛利额大幅增长，营业收入、净利润、每股收益等反映

公司盈利能力、成长能力的指标再创新高。 



（二）回复投资者的主要问题 

问题 1：公司 2023 年前三季度营收和利润同比大幅增长，公司能否拆解一

下具体自产糖、精炼糖、贸易糖和番茄业务营收及归母净利润贡献情况吗？ 

回复：您好，2023 年前三季度，公司食糖及番茄酱销量同比都有所增长，两

大业务获利同比也出现了较大增幅。 

自产糖方面，由于国内糖价上升，公司自产糖收入及利润都有所增加。 

精炼糖方面，三季度国内糖价上升，国内外糖价同步增长，国际糖价涨幅相

对较大，使得进口利润有所收敛，大多数时间处于亏损状态，但公司炼糖厂开工

率保持较高水平。炼糖业务的盈利能力不仅取决于自身原料成本还取决于综合制

造成本，而综合制造成本与开工率紧密相连，高效的开工率对摊薄整体的固定费

用和成本非常重要。公司拥有全国最大的精炼糖产能，开工率处于行业领先水平，

公司的精炼糖在市场具有一定的品牌溢价能力。除此之外，公司糖源丰富，包括

国内、进口以及储备糖，公司对糖源的把控能力强，并且享受配额的相关政策优

势。 

贸易糖方面，公司行情研判准确，在市场波动的环境中能够把握住难得的进

口机遇，在糖源获取上取得优势。 

番茄业务方面，番茄具有季产年销的特点，生产期处于 8-9月份，今年公司

番茄业务的生产销售以及成本控制均取得较好的进步。 

问题 2：公司新建的 35 万吨漳州糖厂和 15 万吨唐山二期产能目前进展如

何？预计何时投产？投产后产能爬坡节奏如何预期？ 

回复：您好，公司炼糖项目进展顺利，唐山二期在 2023 年 4 月实现连续生

产，生产状况稳定。漳州项目弥补了公司在华东、华南区域生产的空白，目前主

体结构已经完成，预计在 2024 年上半年进行投产。公司之所以扩建源于多渠道

糖源的掌控能力，进行合理的产能扩张，可以充分运用糖源的优势。 

问题 3：Tully 糖业情况如何？ 

回复：澳洲榨糖季生产较为顺利，在高糖价的情况下，甘蔗加工量以及产糖

量高于十年平均水平。 

问题 4：目前国内 2023/24 年度产糖季节已经开启。从甘蔗原料角度来看，

本榨季国内供应同比预期如何？对本榨季国内以及公司的自产糖产量有何预期？ 



回复：您好，2023/24 榨季甘蔗原料的生长态势良好，种植面积稳中有增，

同时气候条件良好，预计甘蔗主产区广西在 2023/24榨季产量有望增加，公司自

产糖产量判断也是这个逻辑。 

问题 5：今年的甘蔗原料收购价如何？  

回复：您好，甘蔗原料价格与食糖价格是有一定联动关系，这种定价方式一

方面可以稳定蔗农的收益，特别是在糖的价格不佳时，另一方面也可以稳定甘蔗

厂的加工收益。 

问题 6：贸易糖业务的情况如何？ 

回复：您好，一方面公司准确做出行情研判，抓住市场机遇。另一方面，公

司拥有可靠、可信赖的糖源渠道。另外，公司还具有品牌溢价能力，贸易糖的总

体发展态势良好。 

问题 7：公司如何看待年内及明年糖价及内外价差趋势？ 

回复：您好，目前国内外糖价处于历史高位水平。根据国际糖业组织发布的

报告，供给上看，南半球 2023/24 榨季产糖量预计 1.75 亿吨，相较于 2022/23

榨季的 1.77亿吨略有降低。需求方面，食糖是刚需产品，每年需求量有 1%-1.5%

的天然增长。因此，总体预计明年仍存在供需缺口，糖价大概率维持高位，但同

时也要关注糖价的利空因素，比如四季度消费端处于相对的淡季等。 

问题 8：番茄制品的行业景气周期的背景和节奏如何？ 

回复：您好，番茄业务属于季产年销，价格高涨是产量减少的滞后反应。番

茄制品价格行情主要取决于北半球每年三季度的产季情况，本轮景气周期形成的

原因：外部来看，番茄产地有限，集中度比较高，黄金产区包括地中海、加州、

中国的新疆和内蒙古，2022年三季度由于天气原因，主产区地中海、加州出现了

减产情况，导致全球价格的上升。内部来看，国内番茄种植水平提升，单产显著

增加，加工成本领先于传统的地中海、加州产区。 

问题 9：公司与行业的大包装番茄酱的产量情况如何？整个行业和公司的开

工率如何？ 

回复：您好，受益于 2022 年行情上涨，2023 产季番茄国内开工率、加工能

力同比大幅增长。新产季公司的开工率远高于行业平均水平，在市场价格行情较

好时，能够把握住多加工、多生产、多收益的机会。同时，国内成本优势成为可



持续优势，国内加工量整体上升，整体竞争力上升，在全球番茄酱的贸易占比提

升。 

问题 10：据海关总署 10 月 23 日数据，2023 年 9 月大于 5kg（大包装）番

茄酱出口均价为 1240 美元/吨，再创历史新高，公司预计未来番茄酱价格走势如

何？价格高位预计持续到什么时候？ 

回复：您好，目前番茄酱出口价格处于比较高的水平，但也不是历史最高水

平。由于番茄酱季产年销的生产特点，10月份的海关销量数据会有一定滞后，随

着新产季番茄酱陆续上市，海关数据会逐渐体现。从中长期来看，价格主要取决

于全球主产区的生产成本，这一轮价格景气周期除了由于天气导致国外减产外，

还由于欧美国家处于通胀周期内，推高了价格成本。如果通胀周期持续，成本能

持续高企，国内的比较优势将会持续存在，产品持续保持吸引力，能够稳定行情。 

问题 11：中国和欧洲、美国的大包装番茄酱存在较大价差的原因？  

回复：您好，美国整体是自产自销的封闭市场，虽然美国的区域价格最高，

但对于全球贸易价格指导意义较弱。中国的价格需要关注欧洲市场产品价格，欧

洲市场的贸易比重较大，是中国番茄重要的出口区域。受俄乌战争的影响，乌克

兰产区的生产受到影响，中国对欧洲出口量大大提升。 

问题 12：公司番茄酱毛利率高的原因？番茄制品的产品结构如何，小包装

番茄制品的规划布局？ 

回复：公司番茄酱毛利率高的原因，一是品质溢价，公司具有种源以及品种

优势，在采收、拉运及加工生产的各环节具有优势，切合客户对于品质的需求；

二是原料成本控制良好，在番茄酱价格大幅上升的情况下，公司很好地发挥了产

业协同的优势，保持原料价格基本稳定；三是中糖的品牌溢价。 

从行业消费来看，中国人对于番茄口味十分青睐，中国西红柿消费量位居全

球第一，人均每天食用三两的番茄，公司的番茄业务中约 30%内销、70%进行出

口。国内消费市场方面，国内消费的体量上升，市场出现火锅番茄底料以及番茄

味面包等，各公司积极抢占高端市场以及细分的更营养健康的赛道，注重品牌形

象的建立，国内的消费市场有望迎来增长。从公司的业务进展来看，国内番茄消

费业务占据总量比例较小，但是增长态势喜人，目前公司形成了番茄酱、番茄丁、

番茄汁的细分产品分类，未来有望带来业绩的增长。 



问题 13：财务数据方面，截至 2023年 9月 30 日，公司合同负债预收款为

30.5亿元，同比环比均大幅增长的主要是什么原因？ 

回复：公司把握市场时机，加快了前期贸易糖库存销售，货权转移前客户已

经支付的合同对价金额有所增加，目前陆续确认收入中。 

问题 14：公司中长期的分红政策如何？公司的高管层的考核制度如何？ 

回复：作为央企控股上市公司，中粮糖业一直以来特别重视投资者回报工作，

通过积极持续的利润分配政策，同全体股东共同分享公司发展的经营成果。2022

年度分红比例达 75%，2023年中期分红比例达 67%。 

公司作为高度市场化的央企控股上市公司，各个团队都有专业人士发挥专业

才能，每块业务也都有完善的考核机制。因此，面对复杂多变的环境，公司都能

够不断激发团队战斗力，持续稳定地提升经营业绩。 

问题 15：对全年的业绩有怎样的规划？对明年的规划如何？ 

回复：您好，公司 2023年三季度单季度实现营业收入 111.47亿元，实现归

属于上市公司股东的净利润 6.72亿元，公司对四季度以及明年业绩也抱有信心。

感谢您的关注。 

 

 

 

风险提示：本次与投资者交流如涉及对行业的预测、公司发展战略规划等相

关内容，不能视作公司或管理层对行业及公司发展或业绩的保证，公司将根据相

关要求及时履行相关信息披露义务，敬请广大投资者注意投资风险。 


