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香飘飘食品股份有限公司 

关于接待机构投资者调研情况的公告 

 

本公司董事会及全体董事保证本公告内容不存在任何虚假记载、误导性陈

述或者重大遗漏，并对其内容的真实性、准确性和完整性承担法律责任。 

 

香飘飘食品股份有限公司（以下简称“公司”）于近日通过现场及电话交

流形式接待了机构投资者调研，现将调研具体情况公告如下： 

 

一、调研基本情况 

调研时间：2023 年 8月 

调研方式：现场及电话交流 

调研机构名称（排名不分先后）：大家资产、华夏基金、国盛证券、富国

基金、汇安基金、中金公司、彤源投资、华泰证券、金元顺安、深圳金泊投资、

中山证券、国华兴益保险、海通证券、亚太财险、西部利得、碧云银霞投资、

鸿道投资、恒大人寿保险、民生证券、中欧基金、宽潭资本、和谐汇一资产、

天治基金、兴全基金、明世伙伴基金、Pinpoint、工银瑞信基金、同犇投资、

上海证券、淡水泉投资、太平洋证券、富安达基金、西南证券、明河投资、银

华基金、兴华基金、国海证券、众行远私募、国信证券、中信建投自营、新华

基金、诚盛投资、人保资产、嘉实基金、沣京资本、中银证券资管、东方红、

汐泰投资、慎知资产、华泰资产、淳厚基金、禀赋资本、华福证券、光大证券、

景顺长城基金、财通证券、上海睿亿投资、太平资产、信诚基金、国寿养老、

星石投资、东吴基金、国华人寿、鹏扬基金、华润元大、泰康资产、珠江投资、

华宝基金、国海自营、长城财富、平安基金、弘毅远方基金、晨燕资产、鑫元

基金、中欧瑞博、前海人寿、汇添富基金、农银汇理、外贸信托、华鑫证券、

华商基金、瑞信致远、华创证券、华富基金、阳光资产、长江养老、华夏久盈、

东北证券、汇丰晋信基金、中邮基金、源峰基金、中邮人寿、盘京投资、国泰



 

基金、信达澳亚、国金基金、中泰证券、浙商资管、中信证券、巨子私募、宁

银理财、大筝资产、万向创投、九方智投、天风证券、浙江盛投 

公司接待人员：董事会秘书邹勇坚先生、证券事务代表李菁颖女士 

 

二、主要交流内容 

问题 1：2023 年上半年即饮产品销售情况？ 

答：2023 年上半年，即饮业务实现销售收入 5.27 亿元，同比去年增长

35.88%。其中，果汁茶占比较大，实现营业收入 3.99 亿元，同比去年增长

11.58%，瓶装冻柠茶销售反馈较为积极。总体来看，2023 年上半年销售表现基

本符合公司预期，目前各项业务正在有序进行中。 

 

问题 2：2023 年上半年冲泡销售增长的原因？ 

答：1、公司坚持以动销为原则，保证库存的良性健康；同时，随着外部环

境的好转，产品动销有所加快；2、今年，公司将冲泡和即饮销售团队分拆开，

提升了冲泡团队业务运营的专注度；3、经过分析发现，“二八法则”普遍存在，

今年，公司进一步聚焦 20%的重点门店，加强门店的拜访和维护工作，显现出

了一定积极的效果。 

 

问题 3：兰芳园瓶装冻柠茶的市场开拓情况？ 

答：截至今年七月底，瓶装冻柠茶的终端网点数量约 11-12 万家，公司以

广东、北京、江苏等地区作为重点，寻找冻柠茶的适销门店，配以品牌的宣传

活动，提升消费者对产品的认知，逐步提升产品势能。 

 

问题 4：公司未来的新品研发方向？ 

答：冲泡板块，公司将会持续推进产品年轻化、健康化的升级，同时积极

探索泛冲泡领域的市场机会。即饮板块，公司会积极拓宽产品品类，将在无糖

茶、即饮咖啡、电解质功能性饮料等方向进行初步研究与探索。 

 

问题 5：即饮新进销售团队的磨合情况？ 



 

答：公司期望通过三年左右的时间，提升系统化经营即饮业务的能力。基

于公司的战略规划，今年四月初，公司完成了即饮独立团队的组建，组建完成

之后的关键，是团队的磨合调整及优化。从二季度开始，以董事长为核心的销

售管理团队开始对即饮业务的渠道建设模式进行探索，同时，即饮团队开始进

行内部磨合，并根据即饮业务渠道建设模式的探索与进展情况，对人员进行调

整、优化。目前，即饮团队人员已较为稳定。 

 

问题 6：香飘飘瓶装牛乳茶的后续规划？ 

答：香飘飘瓶装牛乳茶产品，由于推出时间较短，根据前期的试销反馈意

见，公司决定对产品的包装及口味进行优化升级，预计今年九月份，新产品将

会重新上市并继续进行试销验证。 

 

问题 7：公司渠道库存情况？ 

答：良性的渠道库存水平能够保证产品货龄的新鲜度，对于终端消费者的

购买有促进作用，同时也有利于维护经销商的利益。因此，公司非常注重渠道

库存管理，总体来看，公司的渠道库存处于良性健康的状态。 

 

问题 8：CC柠檬液产品的未来规划？ 

答：CC 柠檬液是公司基于“泛冲泡化”方面的机会而进行的探测，CC 柠檬

液采用四种柠檬原汁榨取，富含维生素 C，能够满足消费者对健康的需求；同

时，采用便携式的锁鲜杯，便于携带。目前，在线上及线下大润发 M 会员店进

行试销，试销反馈较为积极。未来，公司将会逐步加大对 CC 柠檬液的培育及推

广力度，期望能有更好的销售表现。 

 

问题 9：Meco 果汁茶的增长来源于哪里？ 

答：1、随着外部环境的好转，消费场景的恢复对产品动销有所帮助；2、

今年，公司将冲泡和即饮销售团队分拆开，组建了独立的即饮销售团队，即饮

业务运营的专注度有所提升；3、公司加大了 Meco 果汁茶品牌宣传方面的投入；

4、在即饮的消费旺季，公司持续增加冰冻化方面的投入，同时，在学校进行派

赠等活动，以此来助力产品销售。 



 

问题 10：兰芳园瓶装冻柠茶的广宣投放情况？ 

答：今年，公司加大了瓶装冻柠茶的费用投放力度，在广东部分地区分众

梯媒等方面加大投入，在北京八大主流地铁站点进行地铁广告宣传，并参与湖

南卫视综艺节目的赞助，同时，在校园及大型企业，通过地面派赠等活动提升

推广力度。 

 

问题 11：公司 2023 年全年的收入展望？ 

答：宏观经济环境复杂多变，公司的冲泡业务预计将以“修复”为主基调，

逐步提高营收水平。即饮业务由于仍处在投入阶段，公司将逐步加大费用投放

力度，为即饮业务提供更多的支持，使得双轮驱动的两个轮子转得越来越均衡。

目前来看，还难以对全年的收入进行准确的预估。当下，我们会以 2023 年公司

期权激励解锁目标为引导，围绕公司今年的期权激励解锁目标，力争取得更好

的业绩。 

 

三、风险提示 

公司郑重提醒广大投资者，有关公司信息以公司在上海证券交易所网站

（www.sse.com.cn）和法定信息披露媒体刊登的相关公告为准，敬请广大投资

者理性投资，注意投资风险。 

 

特此公告。 

 

香飘飘食品股份有限公司董事会 

2023 年 9月 1日 


