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第一节 重要提示 

1 本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规

划，投资者应当到 www.sse.com.cn 网站仔细阅读年度报告全文。 

 

2 本公司董事会、监事会及董事、监事、高级管理人员保证年度报告内容的真实性、准确性、

完整性，不存在虚假记载、误导性陈述或重大遗漏，并承担个别和连带的法律责任。 

 

3 公司全体董事出席董事会会议。 

 

4 天健会计师事务所（特殊普通合伙）为本公司出具了标准无保留意见的审计报告。 

 

5 董事会决议通过的本报告期利润分配预案或公积金转增股本预案 

公司拟以实施权益分派股权登记日登记的总股本为基数，按每10股派发现金红利3.50元（含

税）向全体股东派发现金股利。截至2022年12月31日，公司总股本224,120,000股，以此计算合计

拟派发现金红利78,442,000元（含税）。 

如在本报告披露之日起至实施权益分配股权登记日期间，因股权激励授予股份回购注销等事

项致使公司总股本发生变动的，公司拟维持分配总额不变，相应调整每股分配比例，并将另行公

告具体调整情况。 

本次利润分配预案已经公司第二届董事会第十三次会议审议通过，尚需提交公司2022年年度

股东大会审议批准后方能实施。 

 

第二节 公司基本情况 

1 公司简介 

公司股票简况 

股票种类 股票上市交易所 股票简称 股票代码 变更前股票简称 

A股 上海证券交易所 梦天家居 603216 不适用 

 

 

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表 

姓名 管军 蒋丽娜 

办公地址 浙江省嘉兴市嘉善县惠民街道长江路

88号 

浙江省嘉兴市嘉善县惠民街

道长江路88号 

电话 0573-84721158 0573-84721158 

电子信箱 zhengquanbu@mengtian.com zhengquanbu@mengtian.com 

 

2 报告期公司主要业务简介 

（一）行业分类 



根据《国民经济行业分类》（GB/T 4754-2017），公司所从事的行业为家具制造业（C21）中的

木质家具制造业（C211）。 

（二）行业规模 

根据国家统计局发布的 2022 年全国规模以上工业企业利润数据统计，2022 年全国家具制造

业收入 7624.1 亿元。随着居民收入水平的提高和对居家环境的重视，消费者对家具的个性化需求

日益增加，定制家具在满足客户从外观设计、功能多样、环保健康等方面都独具优势，近年成为

家具制造业的重要增长点；随着国家棚改化的进一步深化，居民改善型置业及旧房改造等需求的

增加，定制家具行业的发展前景良好。 

（三）公司所在行业主要特点 

1、行业特有的经营模式 

定制家居行业的生产模式为：以客户为中心，按客户要求的尺寸、颜色、材质进行定制化生

产。 

销售模式采取经销与直营相结合的模式。经销采取经销商专卖店模式；直营模式分为直营店、

家装公司和大宗工程客户销售模式。 

定制家居行业主要以经销商的零售模式为主，随着新兴渠道的崛起，家装公司整装模式以及

大宗工程业务模式发展较快。 

经销模式指生产企业将自己所拥有的品牌、商标等授予经销商使用，并提供经销商人员培训、

经营管理等帮助，由经销商设立专卖店销售企业生产的产品，并由经销商自行承担经营风险。采

用经销商专卖店模式，有利于企业充分借助经销商的经验和社会资源，快速建设销售渠道，迅速

扩大市场份额。 

2、行业的周期性、区域性和季节性特征 

（1）行业周期性 

定制家居行业主要与国民经济收入水平、宏观经济发展情况以及房地产行业景气度等相关，

一定程度上受到宏观经济政策调控的影响。目前，定制家居特别是定制整体家居的发展正在减速。 

（2）行业区域性 

从消费端看，定制家居行业没有明显的区域性特征，但与人均可支配收入水平相关度较高，

因此，呈现出东部沿海等经济发达地区的消费额较高的情形。 

从制造端看，定制家居制造业产业集群效应较为明显，主要集中于长三角与珠三角地区，具

有一定区域性。上述两个地区，相应的配套设施齐备，上下游产业链完整，供应商资源丰富，物



流体系发达，区域内家具企业众多，且具有较强的竞争力。 

（3）行业季节性 

定制家居行业的季节性主要与居民的商品住房购买和交房时间有关，也与居民存量房的一次

或二次装修有关。同时，受消费者的消费习惯和消费意愿影响较大，每年“金九银十”商家优惠

幅度大，是行业销售的高峰期。从每年的 9 月至次年 1 月前，是国内消费者家庭装修的高峰期；

另外，人们习惯于春节过后安排装修事宜，夏季由于气候的原因为装修淡季。因此，自第二季度

起，特别是在第四季度，家具的销售量较大，呈现出一定的季节性。 

（一）公司从事的主要业务 

详见本节“一、经营情况讨论与分析”之“（一）公司主营业务、主要产品及其设立以来的变

化情况”。 

（二）公司经营模式 

1、采购模式 

（1）遵循“集中与分散”相结合的采购原则 

公司材料采购遵循“集中与分散”相结合的原则，其中，对主要原辅材料，集中在采协中心

进行采购；对使用量较少的零星物料，由各制造中心自行按需采购； 

（2）原辅材料的分类采购管理 

公司根据对产成品质量的影响程度，将原辅材料进行分类管理； 

（3）实行供应商资格管理制度 

公司对供应商进行资格筛选、原材料试用、评审后，最终进入合格供应商名录；公司每年从

价格、质量、交期、服务等多方面，对供应商进行业绩评价和管理，适当删除或增补。 

（4）实行“安全库存+部分零库存”库存管理 

采协中心根据生产制造 PMC 部的要求，实行原材料“安全库存+部分零库存”的原则，制定

采购计划，比质比价后进行批量采购。其中水性漆等大宗原材料实行零库存采购，即供应商管理

库存（VMI），供应商根据公司指令将原材料运送至场地，经检验后，与公司所有其他存货分开堆

放；公司根据生产需要向代管仓库领用材料，并每月定期就领用数量与供应商对账结算。 

对主要原材料，公司一般签订年度采购框架合同，锁定供应价格；根据季度预测计划、月度

采购计划，按需采购，保证原材料充分供应。 

2、生产模式 

公司根据非标准化销售订单来组织生产，定制化、个性化为公司生产模式的核心。 

3、销售模式 

公司的销售模式分为经销商模式、家装公司模式、大宗工程业务模式。 

（1）经销商模式 



经销商模式是定制家居行业及公司的主要销售模式。指公司与经销商签订《经销合作协议》，

将“梦天”品牌、商标等授予其使用；由经销商在授权区域内自行设立专卖店销售，根据终端客

户个性化定制需求，向公司下单采购，并由其自行承担经营风险；而公司对经销商实施人员培训、

经营管理以及业绩考核等。经销商专卖店模式的优点是企业可以充分利用经销商的经验和社会资

源，快速建设销售渠道及网络，细化市场终端营销，并形成高度符合当地市场环境的营销推广策

略，有利于企业迅速扩大市场份额。 

（2）家装公司模式 

家装公司模式主要指与家装公司发生业务的模式，将家装公司作为流量入口；家装公司选择

公司产品搭配进客户的建材包里面的方式进行销售。家装模式的特点是：业务复制快，对于产品

多样化要求不高，更具标准化和规模化。 

（3）大宗工程业务模式 

大宗工程业务模式主要指与房地产开发商和精装修工程公司发生的业务模式，其出货量大，

产品具有规模化和标准化的特点。 

 

3 公司主要会计数据和财务指标 

3.1 近 3 年的主要会计数据和财务指标 

单位：元  币种：人民币 

 
2022年 2021年 

本年比上年 

增减(%) 
2020年 

总资产 2,300,275,372.97 2,264,745,025.80 1.57 1,324,687,837.74 

归属于上市公

司股东的净资

产 

1,773,393,806.81 1,583,081,168.82 12.02 599,954,492.53 

营业收入 1,389,160,602.04 1,519,894,600.57 -8.60 1,226,754,525.87 

归属于上市公

司股东的净利

润 

220,390,075.01 182,995,282.13 20.43 170,966,089.28 

归属于上市公

司股东的扣除

非经常性损益

的净利润 

185,969,479.95 179,443,856.89 3.64 162,348,500.66 

经营活动产生

的现金流量净

额 

130,058,640.25 264,222,589.53 -50.78 295,866,992.86 

加权平均净资

产收益率（%） 

13.18 27.86 减少14.68个百

分点 

32.53 

基本每股收益

（元／股） 

0.99 1.10 -10.00 1.03 

稀释每股收益 0.99 1.10 -10.00 1.03 



（元／股） 

 

3.2 报告期分季度的主要会计数据 

单位：元  币种：人民币 

 
第一季度 

（1-3 月份） 

第二季度 

（4-6 月份） 

第三季度 

（7-9 月份） 

第四季度 

（10-12 月份） 

营业收入 223,117,645.38 328,490,801.07 388,452,013.82 449,100,141.77  

归属于上市公司股东的

净利润 

21,023,612.53 49,417,662.72 58,888,213.94 91,060,585.82  

归属于上市公司股东的

扣除非经常性损益后的

净利润 

19,734,606.70 43,218,095.36 52,276,501.81 70,740,276.08   

经营活动产生的现金流

量净额 

-124,136,765.57 109,778,285.15  86,658,929.28   57,758,191.39  

 

季度数据与已披露定期报告数据差异说明 

□适用  √不适用  

4 股东情况 

4.1 报告期末及年报披露前一个月末的普通股股东总数、表决权恢复的优先股股东总数和持有特

别表决权股份的股东总数及前 10 名股东情况 

 

单位: 股 

截至报告期末普通股股东总数（户） 20,090 

年度报告披露日前上一月末的普通股股东总数（户） 19,077 

截至报告期末表决权恢复的优先股股东总数（户） 0 

年度报告披露日前上一月末表决权恢复的优先股股东总数（户） 0 

前 10名股东持股情况 

股东名称 

（全称） 

报告期

内增减 

期末持股数

量 

比例

(%) 

持有有限售

条件的股份

数量 

质押、标记或

冻结情况 股东 

性质 股份 

状态 
数量 

梦天控股 0 124,500,000 55.55 124,500,000 无 0 

境内

非国

有法

人 

梦家投资 0 16,600,000 7.41 16,600,000 无 0 其他 

范小珍 0 13,280,000 5.93 13,280,000 无 0 

境内

自然

人 

梦悦投资 0 8,300,000 3.70 8,300,000 无 0 其他 

余静滨 0 3,320,000 1.48 3,320,000 无 0 
境内

自然



人 

中信建投证券－建设

银行－中信建投建信

2号集合资产管理计

划 

666,807 666,807 0.30 0 无 0 其他 

肖娟 495,109 495,109 0.22 0 无 0 

境内

自然

人 

浙商银行股份有限公

司－博时凤凰领航混

合型证券投资基金 

456,400 456,400 0.20 0 无 0 其他 

程浩震 418,500 418,500 0.19 0 无 0 

境内

自然

人 

蔡永健 376,600 376,600 0.17 0 无 0 

境内

自然

人 

上述股东关联关系或一致行动的

说明 

1、余静渊先生与范小珍女士系夫妻关系；余静滨先生与余静

渊先生系兄弟关系。2、余静渊先生与余静滨先生分别持有浙

江梦天控股有限公司 60%、20%的股权。3、余静渊先生是嘉兴

梦家投资管理合伙企业（有限合伙）的执行事务合伙人，余静

渊先生与范小珍女士分别持有嘉兴梦家投资管理合伙企业（有

限合伙）90%、10%的份额。4、余静渊先生是嘉兴梦悦投资管

理合伙企业（有限合伙）的执行事务合伙人、普通合伙人，余

静渊先生、余静滨先生和范小珍女士分别持有嘉兴梦悦投资管

理合伙企业（有限合伙）35.00%、10.00%、5.00%的份额。除

此之外，公司未知上述其他股东之间是否存在关联关系或属于

一致行动人。 

表决权恢复的优先股股东及持股

数量的说明 
无 

 

4.2 公司与控股股东之间的产权及控制关系的方框图 

√适用  □不适用  



 

 

4.3 公司与实际控制人之间的产权及控制关系的方框图 

√适用  □不适用  

 

4.4 报告期末公司优先股股东总数及前 10 名股东情况 

□适用 √不适用  

5 公司债券情况 

□适用 √不适用  

第三节 重要事项 

1 公司应当根据重要性原则，披露报告期内公司经营情况的重大变化，以及报告期内发生的对



公司经营情况有重大影响和预计未来会有重大影响的事项。   

报告期内，在公司董事会及全体梦天员工的努力下，公司实现营业收入 138,916.06 万元，较

上年同期降低 8.60%；实现归属于母公司所有者的净利润 22,039.01 万元，较上年同期增长 20.43%。 

 

2 公司年度报告披露后存在退市风险警示或终止上市情形的，应当披露导致退市风险警示或终

止上市情形的原因。 

□适用  √不适用  

 

 


