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第一节 重要提示 

1 本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规

划，投资者应当到 www.sse.com.cn 网站仔细阅读年度报告全文。 

 

2 本公司董事会、监事会及董事、监事、高级管理人员保证年度报告内容的真实性、准确性、

完整性，不存在虚假记载、误导性陈述或重大遗漏，并承担个别和连带的法律责任。 

 

 

3 公司全体董事出席董事会会议。 

 

 

4 中汇会计师事务所（特殊普通合伙）为本公司出具了标准无保留意见的审计报告。 

 

 

5 董事会决议通过的本报告期利润分配预案或公积金转增股本预案 

公司拟以实施利润分配方案时股权登记日的总股本（扣除股份回购专户中的股份数量）为基

数，以未分配利润向全体股东每10股派发现金股利人民币5.00元（含税），不进行资本公积转增股

本。剩余未分配利润结转以后年度。 

 

第二节 公司基本情况 

1 公司简介 

公司股票简况 

股票种类 股票上市交易所 股票简称 股票代码 变更前股票简称 

A股 上海证券交易所 荣泰健康 603579 - 

 

 

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表 

姓名 张波 彭丽 

办公地址 上海市青浦区徐泾镇高光路169弄6栋

02 

上海市青浦区徐泾镇高光

路169弄6栋02 

电话 021-59833669 021-59833669 

电子信箱 Public@rotai.com Public@rotai.com 

 

2 报告期公司主要业务简介 

1、公司所属的行业及行业管理体制 

根据中国证监会《上市公司行业分类指引》（2012 年修订），本公司所处行业属于专用设备制



造业（C35）。 

按摩器具行业属于市场化程度较高的行业，各企业面向国内外市场自主经营，政府职能部门

进行产业宏观调控，行业协会进行自律规范管理。行业主管部门有中国轻工业联合会、中国医药

保健品进出口商会等，具体如下： 

中国轻工业联合会通过组织制定按摩器具领域国家或行业标准对行业健康持续发展进行规范

管理，由其下辖全国家用电器标准化技术委员会负责制订本行业的产品国家标准。 

中国医药保健品出口商会是商务部下属的六大进出口商会之一，主要职能是对会员企业的外

经贸经营活动进行协调指导，提供咨询服务。 

由于本行业产品出口比例较高，故行业引导和服务职能主要由中国医药保健品出口商会承担。

商会专门下设了按摩器具分会，其主要职责包括全行业生产经营活动数据的统计、分析，行业重

大问题的调查研究及政策建议，企业与政府的沟通协调等。 

2、行业概况 

按摩器具是指将中医的经络按摩医术与现代高科技手段融为一体，研发出的能模拟人手按摩

的机器，让人能轻松、方便地享受舒适按摩，起到减轻疲劳和保健强身等效果。 

按摩器具分为小型按摩器具和大型按摩器具。大型按摩器具主要为多功能按摩椅、按摩床等

可按摩全身类产品，小型按摩器具主要包括眼部按摩器、颈部按摩器、足部按摩器、腿部按摩器

等针对特定身体部位的按摩产品。 

3、行业发展 

进入 21 世纪后，在按摩器具消费领域，已形成北美、欧洲、东亚和东南亚四大主要消费区域，

全球市场规模持续扩大。由于中国经济实现了长期平稳较快增长，居民收入水平及健康消费意识

不断提升，中国已成为全球范围内按摩器具消费需求增长最快的地区之一。在按摩器具生产领域，

随着中国成功加入世界贸易组织、积极参与国际分工并成为世界制造中心，全球相关产业链开始

向中国大陆转移。目前，中国台湾原有的按摩器具相关产业已经基本完成转移，而日本厂商也陆

续退出了小型按摩器具以及中低端大型按摩器具领域，其保留的生产和研发集中于中高端按摩椅

等大型按摩器具。 

全球市场：全球按摩器已经进入发展期，预计未来几年将持续稳步发展趋势，估计 2021-2024

年的年复合增长率将达到 8.15%，2025-2026 年增速相对放缓至 5%。预测到 2026 年全球按摩器市

场规模将接近 236 亿美元。智能化按摩器等产品满足了消费者对于新一代按摩器具的要求，未来

市场空间广阔。 



中国市场：伴随着中国居民人均可支配收入与人均医疗保健消费支出的增长、健康意识的增

强，以及国内亚健康人群、中老年人群、商旅办公人群等的扩大，具有良好按摩保健功效的现代

按摩器具正逐步获得广大消费者认可，相关产品的市场渗透率呈持续上升趋势。目前，中国已成

为全球按摩器具市场需求增长最快的地区之一，中国按摩器具市场规模快速增长。 

2022 年，受复杂严峻的国际环境和多重超预期因素影响，在 2021 年出口巨大增长基数下，

我国按摩保健器具出口保持快速增长压力加大。根据中国医保商会统计，2022 年我国按摩保健器

具行业出口额为 50.73亿美元，同比下降 20.67%，出口量同比下降 9.06%，出口价格同比下降 7.14%。

2022 年，我国共向 201 个国家出口按摩保健器具。前十大出口目的地累计出口按摩保健器具 36.85

亿美元，同比下降 24.12%。 

4、报告期内行业发布主要法律法规及政策 

《国务院关于实施健康中国行动的意见》指出，健康促进政策体系基本建立，全民健康素养

水平稳步提高，健康生活方式加快推广。到 2030 年，全民健康素养水平大幅提升，健康生活方式

基本普及。居民主要健康指标水平进入高收入国家行列，健康公平基本实现。 

《关于大力推广居家科学健身方法的通知》指出，要求各地推出简便易行、科学有效的居家

健身方法。利用各类媒体广泛宣传居家健身的重要性，推广居家健身方法，普及科学健身知识，

倡导健康生活方式。 

GB/T 26182-2022《家用和类似用途按摩椅》于 2022 年 7 月 11 日正式发布，于 2023 年 2 月 1

日开始实施。 该国家标准的修订于 2019 年正式立项，历经 3 年反复讨论，是当前按摩椅行业领

先技术的集中体现。如物联网、大数据和智能控制技术应用到按摩椅中，使按摩椅产品的功能被

极大丰富，性能得以显著提升。本次按摩椅国家标准的修订，全面总结了按摩椅产品上出现的先

进技术，为行业技术升级提供理论支撑，推动按摩椅的研发、设计朝着智能化的方向发展。 

《“十四五”规划和 2035 年远景目标》提出，全面推进健康中国建设。把保障人民健康放在

优先发展的战略位置，坚持预防为主的方针，深入实施健康中国行动，完善国民健康促进政策，

织牢国家公共卫生防护网，为人民提供全方位全周期健康服务。完善全民健身公共服务体系。加

快发展健康产业。实施积极应对人口老龄化国家战略。推动养老事业和养老产业协同发展，健全

基本养老服务体系，发展普惠型养老服务和互助性养老，支持家庭承担养老功能，培育养老新业

态，构建居家社区机构相协调、医养康养相结合的养老服务体系，健全养老服务综合监管制度。 

《“健康中国 2030”规划纲要》提出，把健康摆在优先发展的战略地位，立足国情，将促进健

康的理念融入公共政策制定实施的全过程，加快形成有利于健康的生活方式、生态环境和经济社



会发展模式，实现健康与经济社会良性协调发展。 

一、报告期内公司主要业务 

公司的主要业务为按摩器具的设计、研发、生产、销售，以及打造按摩体验平台，提供共享

按摩服务。作为国内主要的按摩器具产品与技术服务提供商之一，公司以“服务亿万人群，走进

千万家庭”为愿景，致力于为全球用户带来健康时尚的生活方式。 

（一）公司主要产品及用途 

公司主要产品为按摩椅及按摩小件。 

按摩椅用途：通过软件程序控制机械手、气囊、电动椅架、加热装置等硬件设备，为用户提

供一种全身按摩体验，部分机型还可在按摩时提供视觉、听觉、嗅觉等辅助体验，从而使用户达

到身心放松、缓解疲劳、促进睡眠等效果。 

按摩小件：按摩功能专注于特定部位、能实现特定按摩动作，携带或移动方便的按摩器具。

代表产品包括颈部按摩仪、眼部按摩仪、按摩背靠、按摩腰带、脚部按摩器、按摩垫、手持式按

摩器等。 



 



 

 

 

 

 

 



（二）公司经营模式 

1、销售模式 

公司针对国内外市场采取不同的经营模式。国内市场以自有品牌经营为主，同时为个别企业

提供 ODM 代工生产；国外市场主要以 ODM 的形式为全球各地品牌提供代工生产，并逐步通过电

商渠道将自有品牌向国际市场推广。 

（1）国内业务销售模式 

公司国内业务分为经销、直营、电商、体验店、ODM 五种销售方式，构建了以经销、商场终

端、连锁卖场、汽车 4S 店、电子商务、体验店等销售模式相结合的立体营销渠道。 

 

（2）出口业务销售模式 

公司在自主研发出新产品后，向国外品牌经营商推荐试样，再根据境外市场反馈对产品进行

改进、完善，最后将产品批量生产，售往当地市场。 

公司外销均为直接销售，即公司直接为境外客户提供代工生产，境外客户购买产品后自行确

定产品品牌、销售渠道和销售价格，出口业务无经销模式。 

公司产品出口业务主要流程如下： 



 

公司出口业务以 FOB 方式为主，在收到客户预付款项或信用证后，根据客户需求组织生产，

完工后进行报关、装船。公司在商品出库并报关取得报关单后确认外销收入。 

2、生产模式 

在生产管理上，公司全部采用订单生产模式，具体流程为：销售部门确认客户订单，录入 SAP

系统并下发至制造中心生管部，由制造中心生管部编制生产任务单，排定生产计划，并下达物料

需求计划（采购申请单、委外申请单）。资材部收到生管部物料需求计划后采购物料，经品管部检

验合格后入物流部原材料库，各制造部门依据 SAP 生产任务单安排领料、生产，产成品完工验证

合格后，流入物流部成品库。 

3、采购模式 

公司主要依据客户产品订单数量，结合所需的安全库存来进行原材料采购。操作上，由生管

部门下达采购计划，资材部负责选择供应商及采购。公司采购原材料主要包括电器类部件、电子

类部件、缝制类部件、塑料类部件和五金类部件等。对于主要原材料，公司选定 2-3 家合作供应

商，以避免因突发的原材料短缺而造成生产经营中断。对于数量较多的原材料，公司以成本优先

的原则，就近选择合格供应商。 

二、报告期内公司产品市场地位 

1、公司产品市场地位 

公司作为国内按摩椅市场的龙头企业之一，在行业内具有优势地位。公司专注按摩椅研发设

计与制造 25 年，具备完善的按摩椅研发团队、强大的工业设计团队和品控体系。公司采取品牌差

异化经营战略，旗下拥有“荣泰”及“摩摩哒”品牌，“荣泰”品牌专注中高端按摩椅，经过多年积累，

向消费者传递出高端、大气和品质保证的品牌形象；“摩摩哒”通过共享按摩进入大众视野，公司

将其打造成轻松、时尚的年轻品牌，主要针对入门级中低端价位产品。使用两个品牌面向不同的

目标消费群体，有利于公司充分获取市场份额。公司在国内拥有 1000 多家线下门店，线上在天猫、

京东、苏宁易购、米家、抖音等主流电商平台均有线上店铺；海外市场，公司主要通过 ODM 和



OEM 模式，公司在研发设计、生产管理、成本控制等方面有显著优势，已有一批稳定客户资源。 

2、主要业绩驱动因素： 

（1）人们对健康保健产品需求提升，与健康相关的垂直领域顺势进入了发展的快车道，人们

更加注重健康与减压，国内市场据淘系平台、苏宁消费数据显示，国民在缓解压力放松身心的按

摩保健器具的投入呈现出强劲趋势。国际市场上按摩保健器具老客户美国、西欧、东亚市场订单

也正在逐步恢复。（2）近年来老龄化进程加速，由于中老年人普遍存在血液循环不畅、经络受阻

等健康问题，按摩器具作为具备一定缓解作用的产品，按摩器具的消费需求群体主要有老人，消

费量有望在老龄化进程下提升。（3）除了老年人，现阶段，随着工作节奏变快、社会压力加大、

白领群体患职业病的人数上升，医疗保健消费群体呈年轻化趋势，越来越多按摩器具购买人群为

85 后年轻消费者。 

报告期内，公司业绩变化符合行业发展状况。 

 

3 公司主要会计数据和财务指标 

3.1 近 3 年的主要会计数据和财务指标 

单位：元  币种：人民币 

 
2022年 2021年 

本年比上年 

增减(%) 
2020年 

总资产 3,423,825,162.02 3,277,932,920.71 4.45 2,950,273,548.05 

归属于上市公

司股东的净资

产 

1,866,193,567.39 1,776,370,370.24 5.06 1,659,416,997.40 

营业收入 2,004,820,679.61 2,612,570,399.83 -23.26 2,020,516,424.11 

归属于上市公

司股东的净利

润 

164,227,896.61 236,336,014.92 -30.51 193,001,094.31 

归属于上市公

司股东的扣除

非经常性损益

的净利润 

126,183,365.37 134,635,762.40 -6.28 154,604,149.29 

经营活动产生

的现金流量净

额 

236,791,185.46 337,916,376.30 -29.93 275,594,380.01 

加权平均净资

产收益率（%） 
9.08 13.80 

减少4.72个百分

点 
12.09 

基本每股收益

（元／股） 
1.23 1.75 -29.71 1.42 

稀释每股收益

（元／股） 
1.23 1.69 -27.22 1.41 

 

 



3.2 报告期分季度的主要会计数据 

单位：元  币种：人民币 

 
第一季度 

（1-3 月份） 

第二季度 

（4-6 月份） 

第三季度 

（7-9 月份） 

第四季度 

（10-12 月份） 

营业收入 564,797,326.35 536,561,229.16 460,877,983.10 442,584,141.00 

归属于上市公司股东的

净利润 
58,326,127.42 28,041,375.52 39,299,476.20 38,560,917.47 

归属于上市公司股东的

扣除非经常性损益后的

净利润 

42,769,318.58 37,151,885.35 29,841,192.24 16,420,969.20 

经营活动产生的现金流

量净额 
-27,415,890.24 125,862,803.86 39,678,358.73 98,665,913.11 

 

季度数据与已披露定期报告数据差异说明 

□适用  √不适用  

4 股东情况 

4.1 报告期末及年报披露前一个月末的普通股股东总数、表决权恢复的优先股股东总数和持有特

别表决权股份的股东总数及前 10 名股东情况 

 

单位: 股 

截至报告期末普通股股东总数（户） 12,431 

年度报告披露日前上一月末的普通股股东总数（户） 11,129 

截至报告期末表决权恢复的优先股股东总数（户）   

年度报告披露日前上一月末表决权恢复的优先股股东总数（户）   

前 10名股东持股情况 

股东名称 

（全称） 

报告期内增

减 

期末持股数

量 

比例

(%) 

持有有

限售条

件的股

份数量 

质押、标记或冻

结情况 股东 

性质 股份 

状态 
数量 

林琪 -5,600,170 34,900,230 24.93 0 无 0 
境内自

然人 

林光荣 -4,200,130 21,499,870 15.36 0 无 0 
境内自

然人 

凯恩（苏州）私募基金

管理有限公司－凯恩

新动能私募证券投资

基金 

9,800,300 9,800,300 7.00 0 无 0 其他 

林珏 -2,800,000 7,200,000 5.14 0 无 0 
境内自

然人 

上海目嘉企业管理咨

询合伙企业（有限合
-1,729,200 3,268,864 2.34 0 无 0 其他 



伙） 

上海呈瑞投资管理有

限公司－呈瑞荣鑫私

募证券投资基金 

2,800,000 2,800,000 2.00 0 无 0 其他 

青岛立本私募基金管

理合伙企业（有限合

伙）－立本成长 2号私

募证券投资基金 

2,002,400 2,002,400 1.43 0 未知 0 其他 

上海利位投资管理有

限公司－利位合信 16

号私募证券投资基金 

2,000,000 2,000,000 1.43 0 未知 0 其他 

上海荣泰健康科技股

份有限公司－2021年

管理合伙人持股计划 

0 1,600,263 1.14 0 无 0 其他 

林光胜 0 100,000 0.71 0 无   
境内自

然人 

上述股东关联关系或一致行动的说

明 

上述股东中，林琪、林光荣、林珏、林光胜、凯恩（苏州）

私募基金管理有限公司－凯恩新动能私募证券投资基金、

上海呈瑞投资管理有限公司－呈瑞荣鑫私募证券投资基金

为一致行动人。除此之外，公司未知其他股东之间是否存

在关联关系或一致行动人关系。 

表决权恢复的优先股股东及持股数

量的说明 
不适用 

 

 

4.2 公司与控股股东之间的产权及控制关系的方框图 

√适用  □不适用  

 

 

4.3 公司与实际控制人之间的产权及控制关系的方框图 

√适用  □不适用  



 

4.4 报告期末公司优先股股东总数及前 10 名股东情况 

□适用 √不适用  

5 公司债券情况 

□适用 √不适用  

第三节 重要事项 

1 公司应当根据重要性原则，披露报告期内公司经营情况的重大变化，以及报告期内发生的对

公司经营情况有重大影响和预计未来会有重大影响的事项。   

报告期内，公司实现合并营业收入 2,004,820,679.61 元，比上年同期下降 23.26 %，实现利润

总额 179,372,708.89 元，比上年同期下降 31.27%，归属于母公司净利润 164,227,896.61 元，比上

年同期下降 30.51%，实现归属于上市公司股东的扣除非经常性损益的净利 126,183,365.37 元，比

上年同期下降 6.28%。 

 

2 公司年度报告披露后存在退市风险警示或终止上市情形的，应当披露导致退市风险警示或终

止上市情形的原因。 

□适用  √不适用  

 

 


