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第一节 重要提示 

1 本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规划，

投资者应当到 www.sse.com.cn 网站仔细阅读年度报告全文。 

 

2 本公司董事会、监事会及董事、监事、高级管理人员保证年度报告内容的真实性、准确性、

完整性，不存在虚假记载、误导性陈述或重大遗漏，并承担个别和连带的法律责任。 

 

3 公司全体董事出席董事会会议。 

 

4 大华会计师事务所（特殊普通合伙）为本公司出具了标准无保留意见的审计报告。 

 

5 董事会决议通过的本报告期利润分配预案或公积金转增股本预案 

经大华会计师事务所（特殊普通合伙）审计，2022年度公司合并报表实现归属于上市公司股东

的净利润-18,781,303.86元，2022年度母公司实现净利润-15,246,160.50元。根据《公司法》和《

公司章程》的有关规定，当年无需计提法定盈余公积金，加上年初未分配利润75,801,173.66元，

冲回2019年限制性股票激励计划已分配但因未达到行权条件而撤销的股票股利792,000.00元，2022

年年末实际可供股东分配的利润为61,347,013.16元。 

公司2022年度利润分配预案为：本年度不进行利润分配，也不进行资本公积转增股本。2022

年度利润分配预案尚需提交公司2022年年度股东大会审议。 

 

第二节 公司基本情况 

1 公司简介 

公司股票简况 

股票种类 股票上市交易所 股票简称 股票代码 变更前股票简称 

A股 上海证券交易所 茶花股份 603615 不适用 

 

 

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表 

姓名 翁林彦 林鹏 

办公地址 
福建省福州市晋安区鼓山镇蕉

坑路168号 

福建省福州市晋安区鼓山镇蕉

坑路168号 

电话 0591-83961565 0591-83961565 

电子信箱 603615@chahuajj.com 603615@chahuajj.com 

 

2 报告期公司主要业务简介 

按照国家统计局发布的《国民经济行业分类》，公司属于制造业中的塑料制品业（日用塑料制

品制造）；按照中国证监会发布的《上市公司行业分类指引》，公司属于制造业中（化工行业）的橡



胶和塑料制品业。 

目前国内家居塑料用品行业市场较为分散，每家企业所占市场份额均十分有限。国外品牌主要

为特百惠、乐扣乐扣等国际知名企业，其产品目前主要集中于食品容器类；国内品牌主要为以本公

司、龙士达、禧天龙、美丽雅等国内知名品牌企业；除此之外，还存在众多的中小企业及家庭作坊

式的其他厂商。 

（一）主要业务 

公司自成立以来，一直专注于以日用塑料制品为主的家居用品的研发、生产和销售。公司产品

系列齐全，款式丰富，基本涵盖了所有与居家相关的日用产品，形成 1,000多个单品的产品体系，

成为公司构建竞争优势和实施品牌运营的坚实基础。 

报告期内，公司主营业务和主要产品未发生重大变化。 

（二）经营模式 

1、采购模式。公司生产所需采购的材料包括 PP、PE、PS、PC、ABS、纸杯纸等主要原材料，

还包括玻璃配件、内胆配件、钢件、不锈钢件等配品配件，以及纸箱、纸卡、不干胶、彩图等包装

材料。公司根据产品销售情况制定生产计划，再根据生产计划制定采购计划，为保证生产的持续稳

定进行，公司依据实际情况设定每种原材料的最低库存量。经过多年发展，公司建立了完备的供应

商管理机制和供应商资源库，确保采购的质量和交货期。 

2、生产模式。公司每年根据上年度销售情况和本年度销售目标制定本年度销售计划，根据销

售计划安排生产计划，每月的生产计划根据上月生产销售情况和下月销售计划作适当调整，基本做

到按计划均衡生产。针对公司产品种类繁多的特点，公司对生产线进行合理有效地安排，通过模具

的切换使得一条生产线可以生产不同种类的产品，一个班组具备生产多个产品的能力，有效地利用

了产能空档，提高了生产效率。 

3、销售模式。公司产品销售以经销模式为主，同时辅以商超直营、电商的方式。 

（1）经销模式：公司的经销商分为省级经销商和地级经销商。公司的省级经销商主要采取专

营模式，通常每个省份由一家省级经销商负责专营销售公司产品，该经销商除销售公司产品外，不

从事其他品牌同类产品的销售活动，也不从事其他经营活动。同时，公司持续加大渠道下沉力度，

对部分省级经销商销售区域进行细化，现已在福建、浙江、湖北和四川等 11个省份采取地级经销

商的模式。 

（2）商超直营：主要针对大型的商超客户，目前公司直营的商超客户主要是永辉超市、浙江

联华系统和华东、华南大润发系统等。 

（3）电商：主要通过自营或分销方式在天猫、淘宝、京东、拼多多等大型网络购物平台及抖

音、快手等平台进行销售产品。 

 

3 公司主要会计数据和财务指标 

3.1 近 3 年的主要会计数据和财务指标 

单位：元  币种：人民币 

 

2022年 

2021年 本年比

上年 

增减

(%) 

2020年 

调整后 调整前 调整后 调整前 

总资产 1,370,508,034.79 1,395,532,531.01 1,392,690,688.73 -1.79 1,470,600,963.82 1,466,970,562.37 

归属于上

市公司股

东的净资

产 

1,205,499,419.63 1,223,333,965.99 1,223,333,965.99 -1.46 1,282,924,769.48 1,279,294,368.03 



营业收入 675,914,444.43 798,787,754.62 798,787,754.62 -15.38 689,892,417.47 689,892,417.47 

扣除与主

营业务无

关的业务

收入和不

具备商业

实质的收

入后的营

业收入 

665,196,675.33 783,335,576.77 783,335,576.77 -15.08 679,279,934.15 679,279,934.15 

归属于上

市公司股

东的净利

润 

-18,781,303.86 -20,455,463.48 -19,666,904.31 不适用 40,679,550.90 37,049,149.45 

归属于上

市公司股

东的扣除

非经常性

损益的净

利润 

-20,140,398.88 -25,223,081.47 -24,434,522.30 不适用 37,945,528.70 34,315,127.25 

经营活动

产生的现

金流量净

额 

129,275,358.42 -7,448,299.96 -7,448,299.96 不适用 1,712,356.67 1,712,356.67 

加权平均

净资产收

益率（%） 

-1.55 -1.63 -1.57 

增加

0.08个

百分点 

3.10 2.82 

基本每股

收益（元

／股） 

-0.08 -0.08 -0.08 不适用 0.17 0.15 

稀释每股

收益（元

／股） 

-0.08 -0.08 -0.08 不适用 0.17 0.15 

 

 

3.2 报告期分季度的主要会计数据 

单位：元  币种：人民币 

 
第一季度 

（1-3月份） 

第二季度 

（4-6月份） 

第三季度 

（7-9月份） 

第四季度 

（10-12月份） 

营业收入 164,878,274.80 161,908,472.92 170,853,493.52 178,274,203.19 

归属于上市公司股东的

净利润 
-1,271,065.38 -6,854,274.56 -1,294,290.48 -9,361,673.44 

归属于上市公司股东的

扣除非经常性损益后的

净利润 

-3,444,526.16 -5,722,453.53 -1,681,744.77 -9,291,674.42 

经营活动产生的现金流

量净额 
35,865,660.50 45,653,322.24 39,310,948.87 8,445,426.81 

 



季度数据与已披露定期报告数据差异说明 

□适用  √不适用  

4 股东情况 

4.1 报告期末及年报披露前一个月末的普通股股东总数、表决权恢复的优先股股东总数和持有特

别表决权股份的股东总数及前 10 名股东情况 

 

单位: 股 

截至报告期末普通股股东总数（户） 16,151 

年度报告披露日前上一月末的普通股股东总数（户） 14,978 

截至报告期末表决权恢复的优先股股东总数（户） 不适用 

年度报告披露日前上一月末表决权恢复的优先股股东总数（户） 不适用 

前 10名股东持股情况 

股东名称 

（全称） 

报告期内增

减 

期末持股数

量 

比例

(%) 

持有

有限

售条

件的

股份

数量 

质押、标记或冻结情

况 

股东 

性质 股份 

状态 
数量 

陈冠宇 0 61,062,111 25.25 0 无 0 境内自然人 

陈葵生 -3,972,000 31,922,312 13.20 0 无 0 境内自然人 

陈明生 0 25,910,826 10.71 0 无 0 境内自然人 

林世福 0 16,155,413 6.68 0 质押 11,000,000 境内自然人 

陈福生 0 12,930,275 5.35 0 无 0 境内自然人 

邓兰 2,551,200 7,647,500 3.16 0 无 0 境内自然人 

陈苏敏 0 6,784,678 2.81 0 无 0 境内自然人 

茶花现代家居用品股

份有限公司－2022年

员工持股计划 

1,803,000 1,803,000 0.75 0 无 0 其他 

陈昕 -4,000,000 1,500,000 0.62 0 无 0 境内自然人 

岑书宁 1,312,800 1,312,800 0.54 0 无 0 境内自然人 

上述股东关联关系或一致行动的说

明 

①上述股东陈葵生、陈冠宇、陈明生、林世福、陈福生为公司的实

际控制人；陈葵生、陈明生、陈福生系兄弟关系，陈苏敏、陈冠宇

系姐弟关系，陈冠宇、陈苏敏系陈葵生等三人之侄子（女），林世

福系陈葵生等三人之姐（妹）夫。②除上述情形之外，公司未知其

他股东之间是否存在关联关系或一致行动人的情形。 

表决权恢复的优先股股东及持股数

量的说明 
不适用 

 

 

4.2 公司与控股股东之间的产权及控制关系的方框图 

□适用  √不适用  



 

4.3 公司与实际控制人之间的产权及控制关系的方框图 

√适用  □不适用  

 

4.4 报告期末公司优先股股东总数及前 10 名股东情况 

□适用 √不适用  

 

5 公司债券情况 

□适用 √不适用  

 

第三节 重要事项 

1 公司应当根据重要性原则，披露报告期内公司经营情况的重大变化，以及报告期内发生的对公

司经营情况有重大影响和预计未来会有重大影响的事项。   

报告期内，公司营业收入为 675,914,444.43元，较上年同期 798,787,754.62元下降 15.38%。

实现毛利 138,359,501.25 元，较上年同期 172,605,429.10 元下降 19.84%。本期实现毛利率 

20.47%，与上年同期 21.61%对比，毛利率下降 1.14%，毛利率下降主要原因是营业收入下降、产能

利用率不足导致单位制造成本相应上升、产品结构变化及主要原材料价格下降等综合影响所致。 

 

2 公司年度报告披露后存在退市风险警示或终止上市情形的，应当披露导致退市风险警示或终止

上市情形的原因。 

□适用  √不适用  


