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第一节 重要提示 

1.1 本半年度报告摘要来自半年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发

展规划，投资者应当到 www.sse.com.cn 网站仔细阅读半年度报告全文。 

1.2 本公司董事会、监事会及董事、监事、高级管理人员保证半年度报告内容的真实性、准确性、

完整性，不存在虚假记载、误导性陈述或重大遗漏，并承担个别和连带的法律责任。 

1.3 公司全体董事出席董事会会议。 

1.4 本半年度报告未经审计。 

1.5 董事会决议通过的本报告期利润分配预案或公积金转增股本预案 

无 

第二节 公司基本情况 

2.1 公司简介 

公司股票简况 

股票种类 股票上市交易所 股票简称 股票代码 变更前股票简称 

A股 上海证券交易所 惠泉啤酒 600573 - 

 

联系人和联系方式 董事会秘书 

姓名 程晓梅 

电话 0595-87396105 

办公地址 福建省泉州市惠安县螺城镇惠泉北路1999号 

电子信箱 hqbeer@hqbeer.com 

 

2.2 主要财务数据 

单位：元  币种：人民币 

 本报告期末 上年度末 
本报告期末比上年

度末增减(%) 

总资产 1,416,347,487.93 1,304,490,668.37 8.57 

归属于上市公司股东的净资产 1,197,474,641.87 1,181,382,574.10 1.36 

 本报告期 上年同期 
本报告期比上年同

期增减(%) 

营业收入 314,340,210.33 316,726,470.15 -0.75 

归属于上市公司股东的净利润 16,092,067.77 11,608,247.88 38.63 

归属于上市公司股东的扣除非经

常性损益的净利润 
15,159,233.69 7,649,700.13 98.17 

经营活动产生的现金流量净额 132,122,937.54 119,552,881.61 10.51 

加权平均净资产收益率（%） 1.35 1.00 增加0.35个百分点 

基本每股收益（元／股） 0.064 0.046 39.13 
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2.3 前 10 名股东持股情况表 

                                                                  单位: 股 

截至报告期末股东总数（户） 27,713 

前 10 名股东持股情况 

股东名称 股东性质 
持股比

例(%) 

持股 

数量 

持有有限

售条件的

股份数量 

质押、标记或冻

结的股份数量 

北京燕京啤酒股份有限公司 国有法人 50.08 125,194,578  无  

尹玉臻 境内自然人 0.50 1,250,000  无  

李超 境内自然人 0.50 1,245,400  无  

吴吉林 境内自然人 0.48 1,199,100  无  

中国建设银行股份有限公司

－鹏华中证酒交易型开放式

指数证券投资基金 

其他 0.48 1,190,300  无  

李飞 境内自然人 0.42 1,041,100  无  

潘英俊 境内自然人 0.40 1,000,000  无  

中国石油天然气集团公司企

业年金计划－中国工商银行

股份有限公司 

其他 0.37 926,000  无  

MORGAN STANLEY & CO. 

INTERNATIONAL PLC. 
境外法人 0.35 870,958  无  

李红 境内自然人 0.31 767,400  无  

上述股东关联关系

或一致行动的说明 

北京燕京啤酒股份有限公司与其他股东之间不存在关联关系或一致行动人

情况；未知其他股东之间是否存在关联关系或一致行动人情况。 

 

2.4 截至报告期末的优先股股东总数、前 10 名优先股股东情况表 

□适用 √不适用  

2.5 控股股东或实际控制人变更情况 

□适用 √不适用  

 

2.6 在半年度报告批准报出日存续的债券情况 

□适用 √不适用  

 

第三节 经营情况的讨论与分析 

2022 年 1-6 月，中国规模以上企业啤酒产量 1844.2 万千升，同比下降 2.0%。（数据来源：国

家统计局）。 

报告期内，公司全体员工齐心协力，克服重点市场区域疫情、极端天气和原材料价格大幅上

涨等不利影响，紧紧围绕企业高质量发展方针，筑根基、调结构、转观念、强执行，有力推进企
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业经营管理各项工作。公司完成啤酒销量 10.95 万千升；实现营业收入 31,434.02 万元；实现利润

总额 2,093.20 万元，同比增长 33.52%；实现归属于上市公司股东的净利润 1,609.21 万元，同比增长

38.63%，公司高质量发展基础进一步夯实，经营业绩实现持续提升。 

报告期内，公司酿造高品质啤酒质量保障体系得到完善。公司坚守“瓶瓶精品、批批精品”

质量初心，深入推进卓越质量管理体系建设，实现以体系的升级落地来促管理、提效能、强质量。

公司强化技术攻关，结合消费需求升级趋势，开展产品风味口感优化研究，质量的关键环节、关

键因素技术攻关取得突破，新产品精酿白啤系列上架销售，公司特色、高端产品矩阵不断丰富和

完善。  

报告期内，公司市场销售策略有序推进。公司坚定不移打造巩固基地市场、重点市场，拓展

餐饮，公司主基地大泉州区域市场销量实现连续增长，餐饮主流产品销量同比增长 8%，基地重点

市场建设有序推进。公司聚焦个性化、多元化中高端产品挖掘，社区团购和线上销售新型销售模

式助力融合，分区域分渠道选择产品对位运营，新型销售模式快速增长带动市场优化拓展，市场

运营质量提升。公司“鲜”系列中高端特色产品销量增长 14.43%，易拉罐产品的销量增长 6.44%。

产品毛利率持续提升，千升酒营业收入同比增长 1.84 %。 

报告期内，公司品牌建设继续推进。公司强化特色品牌文化建设，重点围绕闽南地域“爱拼、

敢赢”特色文化，强化市场的终端生动化和品牌形象街建设，针对特色品类投放户外广告，借助

第三方平台大数据寻找潜在消费群体，实现品牌宣传和营销活动的精准推送，提升市场品牌关注

热度，营造场景品牌文化氛围。报告期内，特色“小鲜”易拉罐单品销量增长 138%，“惠泉”主

品类产品占比同比提升 2 个百分点。 

报告期内，面对啤酒行业生产成本上升幅度较大的挑战，公司建立精细化的消耗成本控制体

系，全面落实降本增效行动方案，加强工艺技术改善优化、节能降耗关键重要指标攻关，公司水、

电、气消耗指标均下降，绿色生产有效节能，生产成本和运营费用得到有效控制，运营效率提升。 

报告期内，公司深入推动技术与产业融合，数字化、智能化的智慧工厂建设步伐加快。公司

有序推进数字化车间、智能制造示范企业和绿色工厂建设，完善智慧生产、供应管理数据采集系

统，提高从供应到生产到销售的整个供应链的信息化、数字化和智能化运作水平，促进企业管理

全面提质增效。 

 

第四节 重要事项 

公司应当根据重要性原则，说明报告期内公司经营情况的重大变化，以及报告期内发生的对公司

经营情况有重大影响和预计未来会有重大影响的事项 

□适用 √不适用  

 

福建省燕京惠泉啤酒股份有限公司 

董事长：刘翔宇 

2022 年 8 月 23 日 


